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二、说明、目录、图表目录
       2016年，全国建筑业总产值为193567亿元，同比增长7.1%，增速略有回升。全国建筑业房

屋建筑施工面积126.4亿平方米，同比增长2.0%。从新开工专案情况看，全年新开工项目计划

总投资493295亿元，同比增长20.9%。     2006-2016年我国建筑业总产值走势图          资料来源：

智研数据研究中心整理2015年全年全社会建筑业增加值46456亿元，比上年增长6.8%。2016年

全年全社会建筑业增加值49522亿元，比上年增长6.6%。           2006-2016年我国建筑业增加值及

增速走势图资料来源：智研数据研究中心整理        智研数据研究中心发布的《2018-2024年中

国互联网+建筑行业分析与投资方向研究报告》共十二章。首先介绍了中国建筑行业市场发展

环境、中国建筑整体运行态势等，接着分析了中国建筑行业市场运行的现状，然后介绍了中

国建筑市场竞争格局。随后，报告对中国建筑做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

建筑行业发展趋势与投资预测。您若想对建筑产业有个系统的了解或者想投资建筑行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问

卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业

统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计

数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第 一部分 建

筑行业发展综述第 一章 建筑行业发展概述第 一节 建筑的概述一、建筑介绍二、建筑主要特

征三、建筑产品结构四、建筑领域地位第二节 最近3-5年中国建筑行业经济指标分析一、赢利

性二、成长速度三、附加值的提升空间四、进入壁垒/退出机制五、风险性六、行业周期七、

竞争激烈程度指标第三节 行业数据来源及统计标准 一、行业数据来源 二、行业数据统计标准

第二章 2017年中国建筑行业发展环境分析第 一节2017年全球经济环境分析一、全球宏观经济

形势二、全球贸易环境三、全球经济环境对行业发展的影响第二节2017年中国宏观经济环境

分析一、国民经济运行情况分析二、消费价格指数CPI、PPI分析三、全国居民收入情况解读

四、宏观经济环境对行业的影响第三节2017年社会环境分析一、人口环境分析二、教育情况

分析三、文化环境分析四、中国城镇化率五、生态环境分析六、居民消费观念和习惯分析七

、社会环境对行业的影响第四节2017年政策环境分析一、行业政策法规二、行业监管体制三

、行业未来规划第五节2017年行业技术环境2016年，全国房地产开发投资102581亿元，比上年

名义增长6.9%（扣除价格因素实际增长7.5%），增速比1-11月份提高0.4个百分点。其中，住

宅投资68704亿元，增长6.4%，增速提高0.4个百分点。住宅投资占房地产开发投资的比重

为67.0%。      2005-2016年我国房地产开发投资规模及名义增速统计表         房地产开发投资：亿

元   名义增长:%       2005年   15909.25   20.9%       2006年   19422.92   22.1%       2007年   25288.84  

30.2%       2008年   31203.19   23.4%       2009年   36241.81   16.1%       2010年   48259.40   33.2%       2011

年   61796.89   28.1%       2012年   71803.79   16.2%       2013年   86013.38   19.8%       2014年   95035.61  



10.5%       2015年   95978.85   1.0%       2016年   102581.00   6.9%      资料来源：智研数据研究中心整

理 第三章2017年国际建筑行业发展分析及经验借鉴第 一节2017年全球建筑市场总体情况分析

一、全球建筑行业的发展概况及特点二、全球建筑市场结构三、全球建筑行业竞争格局四、

全球建筑市场区域分布第二节2017年全球主要国家（地区）市场分析一、欧洲1、欧洲建筑行

业发展概况2、欧洲建筑市场规模及应用情况二、北美1、北美建筑行业发展概况2、北美建筑

市场规模及应用情况三、其他国家地区第三节2017年国内外建筑行业比较分析一、国内外市

场需求结构比较二、国内外市场供给能力比较 第二部分 建筑行业深度分析第四章2017年中国

建筑运行现状分析第 一节2017年我国建筑行业发展状况分析一、行业发展历程和阶段二、行

业发展概况及特点三、行业发展存在的问题及对策四、行业商业模式分析第二节2017年建筑

市场经营情况分析一、行业工业总产值二、行业市场规模分析三、产品市场结构特点2016

年12月份，房地产开发景气指数（简称&ldquo;国房景气指数&rdquo;）为94.08，比上月提

高0.04点。2016年全国房地产开发和销售情况     指标   绝对量   比上年增长（%）       房地产开

发投资（亿元）   102581    6.9        　其中：住宅   68704    6.4        　　　　办公楼   6533    5.2        

　　　　商业营业用房   15838    8.4        房屋施工面积（万平方米）   758975    3.2        　其中：住

宅   521310    1.9        　　　　办公楼   35029    6.0        　　　　商业营业用房   104572    4.5        房

屋新开工面积（万平方米）   166928    8.1        　其中：住宅   115911    8.7        　　　　办公楼  

6415    -2.3        　　　　商业营业用房   22317    -0.9        房屋竣工面积（万平方米）   106128    6.1  

     　其中：住宅   77185    4.6        　　　　办公楼   3629    6.1        　　　　商业营业用房   12518   

4.1        土地购置面积（万平方米）   22025    -3.4        土地成交价款（亿元）   9129    19.8        商品

房销售面积（万平方米）   157349    22.5        　其中：住宅   137540    22.4        　　　　办公楼  

3826    31.4        　　　　商业营业用房   10812    16.8        商品房销售额（亿元）   117627    34.8        

　其中：住宅   99064    36.1        　　　　办公楼   5484    45.8        　　　　商业营业用房   10581   

19.5        商品房待售面积（万平方米）   69539    -3.2        　其中：住宅   40257    -11.0        　　　

　办公楼   3631    10.8        　　　　商业营业用房   15838    8.0        房地产开发企业到位资金（亿

元）   144214    15.2        　其中：国内贷款   21512    6.4        　　　　利用外资   140    -52.6        　　

　　自筹资金   49133    0.2        　　　　其他资金   73428    31.9        　　　　　其中：定金及预收

款   41952    29.0        　　　　　　　　个人按揭贷款   24403    46.5    资料来源：智研数据研究中

心整理2016年，全国房地产开发投资102581亿元，比上年名义增长6.9%（扣除价格因素实际增

长7.5%），增速比1-11月份提高0.4个百分点。其中，住宅投资68704亿元，增长6.4%，增速提

高0.4个百分点。住宅投资占房地产开发投资的比重为67.0%。      2005-2016年我国房地产开发

投资规模及名义增速统计表         房地产开发投资：亿元   名义增长:%       2005年   15909.25  

20.9%       2006年   19422.92   22.1%       2007年   25288.84   30.2%       2008年   31203.19   23.4%       2009



年   36241.81   16.1%       2010年   48259.40   33.2%       2011年   61796.89   28.1%       2012年   71803.79  

16.2%       2013年   86013.38   19.8%       2014年   95035.61   10.5%       2015年   95978.85   1.0%       2016年

  102581.00   6.9%      资料来源：智研数据研究中心整理2016年，东部地区房地产开发投资56233

亿元，比上年增长5.6%，增速比1-11月份提高0.4个百分点；中部地区投资23286亿元，增

长10.7%，增速提高0.1个百分点；西部地区投资23061亿元，增长6.2%，增速提高0.4个百分点

。2016年东中西部地区房地产开发投资情况     地　 区   投资额

   （亿元）       比上年增长

   （%）           住　宅   住　宅       全国总计   102581    68704    6.9    6.4        　　东部地区   56233   

37891    5.6    6.3        　　中部地区   23286    16208    10.7    9.9        　　西部地区   23061    14605    6.2  

 2.9    资料来源：智研数据研究中心整理2016年，房地产开发企业到位资金144214亿元，比上

年增长15.2%，增速比1-11月份提高0.2个百分点。其中，国内贷款21512亿元，增长6.4%；利用

外资140亿元，下降52.6%；自筹资金49133亿元，增长0.2%；其他资金73428亿元，增长31.9%

。在其他资金中，定金及预收款41952亿元，增长29.0%；个人按揭贷款24403亿元，增长46.5%

。2009-2016年房地产开发企业到位资金走势图资料来源：智研数据研究中心整理房地产开发

企业本年到位资金增速资料来源：智研数据研究中心整理2016年全国房地产开发企业资金来

源资料来源：智研数据研究中心整理 2016年，房地产开发企业土地购置面积22025万平方米，

比上年下降3.4%，降幅比1-11月份收窄0.9个百分点；土地成交价款9129亿元，增长19.8%，增

速回落1.6个百分点。2015-2016年房地产开发企业土地购置面积增速2016年，房地产开发企业

房屋施工面积758975万平方米，比上年增长3.2%，增速比1-11月份提高0.3个百分点。其中，

住宅施工面积521310万平方米，增长1.9%。2009-2016年我国房地产开发企业房屋施工面积走

势图资料来源：智研数据研究中心整理房屋新开工面积166928万平方米，增长8.1%，增速提

高0.5个百分点。其中，住宅新开工面积115911万平方米，增长8.7%。2009-2016年我国房地产

开发企业房屋新开工面积走势图资料来源：智研数据研究中心整理房屋竣工面积106128万平

方米，增长6.1%，增速回落0.3个百分点。其中，住宅竣工面积77185万平方米，增长4.6%。    

2009-2016年我国房地产开发企业房屋竣工面积走势图资料来源：智研数据研究中心整理 四、

产品产销情况分析2016年，商品房销售面积157349万平方米，比上年增长22.5%，增速比1-11

月份回落1.8个百分点。其中，住宅销售面积增长22.4%，办公楼销售面积增长31.4%，商业营

业用房销售面积增长16.8%。商品房销售额117627亿元，增长34.8%，增速回落2.7个百分点。

其中，住宅销售额增长36.1%，办公楼销售额增长45.8%，商业营业用房销售额增长19.5%

。2015-2016年全国商品房销售面积及销售额增速资料来源：智研数据研究中心整理2016年末

，商品房待售面积69539万平方米，比11月末增加444万平方米。其中，住宅待售面积减少200

万平方米，办公楼待售面积增加195万平方米，商业营业用房待售面积增加234万平方米



。2009-2016年我国商品房销售面积走势图资料来源：智研数据研究中心整理2016年，东部地

区商品房销售面积72894万平方米，比上年增长22.7%，增速比1-11月份回落2.8个百分点；销

售额72331亿元，增长38.7%，增速回落3.6个百分点。中部地区商品房销售面积46108万平方米

，增长28.4%，增速回落2.3个百分点；销售额25250亿元，增长38.7%，增速回落3.3个百分点。

西部地区商品房销售面积38346万平方米，增长15.6%，增速回落0.2个百分点；销售额20046亿

元，增长18.3%，增速回落0.3个百分点。2016年东中西部地区房地产销售情况     地　区   商品

房销售面积   商品房销售额       绝对数

   （万平方米）   比上年增长

   （%）   绝对数

   （亿元）   比上年增长

   （%）       全国总计   157349    22.5    117627    34.8        　　东部地区   72894    22.7    72331    38.7     

  　　中部地区   46108    28.4    25250    38.7        　　西部地区   38346    15.6    20046    18.3    资料来

源：智研数据研究中心整理15个一线和热点二线城市新建商品住宅价格变动对比表     城市   新

建商品住宅价格环比指数       12月   11月       北京   99.9   100.0       天津   100.0   100.5       上海   99.8  

99.9       南京   99.9   100.2       无锡   99.9   100.8       杭州   100.0   99.6       合肥   99.8   99.9       福州   99.6

  100.9       厦门   99.9   99.8       济南   99.7   101.1       郑州   99.9   100.5       武汉   99.7   101.6       广州  

100.7   100.9       深圳   99.6   99.7       成都   99.8   100.0   资料来源：智研数据研究中心整理 五、行

业销售收入分析第三节 2014-2017年中国建筑行业企业分析一、企业数量变化分析分析二、不

同规模企业结构分析三、不同所有制企业结构分析四、从业人员数量分析第四节 2013-2017年

中国建筑行业财务指标总体分析一、行业盈利能力分析二、行业营运能力分析三、行业偿债

能力分析四、行业发展能力分析第五节 我国建筑市场价格走势分析一、建筑市场定价机制组

成二、建筑市场价格影响因素三、建筑价格走势分析四、2018-2024年建筑价格走势预测 第五

章2017年建筑市场供需形势分析第 一节2017年建筑行业生产分析第二节2017年我国建筑市场

供需分析一、我国建筑行业供给情况二、我国建筑行业需求情况三、我国建筑行业供需平衡

分析第三节 建筑市场应用及需求预测 第六章2017年我国建筑行业产业结构分析第 一节2017年

建筑产业链结构分析一、建筑行业产业链构成二、建筑行业产业链结构模型分析三、主要环

节增值空间四、产业链条的竞争优势分析第二节2017年建筑上游行业发展分析一、上游行业

发展现状二、上游行业供给能力分析三、上游行业主力厂商分析四、上游行业价格变化趋势

五、上游行业对建筑行业的影响第三节2017年建筑下游应用市场分析一、建筑主要应用市场

分析二、下游应用市场发展现状分析三、建筑在下游应用市场的重要意义四、下游应用市场

发展趋势及前景分析第四节2017年建筑应用产业结构发展预测一、产业结构调整指导政策分

析二、产业结构调整中消费者需求的引导因素三、建筑行业参与国际竞争的战略市场定位四



、产业结构调整方向分析 第三部分 建筑行业竞争格局第七章2017年建筑行业区域市场分析第 

一节 中国建筑重点区域市场分析预测一、行业总体区域结构特征及变化二、行业区域集中度

分析三、行业区域分布特点分析四、行业企业数的区域分布分析第二节2017年建筑主要养殖

区域分析一、东部地区1、东部地区建筑企业数量分析2、东部地区建筑工业产值分析3、东部

地区建筑市场规模及产品结构分析4、东部地区建筑主要应用市场分析5、东部地区建筑产业
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