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二、说明、目录、图表目录

       微商是基于微信生态的社会化分销模式，它是企业或者个人基于社会化媒体开店的新型电

商。从模式上来说主要分为两种：基于微信公众号的微商称为B2C微商，基于朋友圈开店的

称为C2C微商。

      从微商的流程来说，微商主要由基础完善的交易平台、营销插件、分销体系以及个人端分

享推广微客四个流程部分组成。现在已从一件代发逐渐发展成服务行业自己存货自己发，有

等级的区分，等级越高利润越大。

      2013年前，处于萌芽期的微商大多数是由淘宝店家为拓展销售渠道转化而来，2014年微商

行业进入高速成长期，行业爆发增长过快。2015年微商大环境在发生改变，从松散经营到系

统运营。2016年，微商正式进入了品牌整合时期，谁将微商运作的更加品牌化、正规化、合

法化、系统化、更加体系化，谁才能生存的长久，成为真正赢家。

      在微商行业快速扩张的过程中，由于行业发展时间短，准入门槛低，在缺乏相关的规范标

准、监管体系和维权机制的情况下，行业内部乱象丛生。个体卖家鱼龙混杂，货品真假难辨

，价格混乱。女性和年轻人为主的用户结构影响了微商行业主营的商品品类，年轻女性对于

爱美、照顾家庭和生理的需求带动了美妆、服装、生活、母婴等商品的销量，女性消费特征

得到了放大，形成了微商行业以美妆和生活产品为主导的销售格局。

从区域分看，微商商户主要活跃于北京、浙江及广东等地区，区域分布以二、三线城市居多

。随着市场的不断扩大，微商行业逐渐向三四线城市和中西部地区发展。中西部、西南地区

，微商在当地不是特别普及，还有巨大的潜力，沿海发达地区通过微商渠道购买产品的意愿

反而不是特别强。

微商从2012年出现开始，2015年呈现井喷式发展，到了2016年，微商行业进入了大浪淘沙的阶

段，但无论是市场规模还是从业规模，都还在持续增长。2015年微商行业总体市场规模达到

了1800多亿元，2016年全年超过3600多亿元，增长率达到近100%。

      2016年，微商行业总体市场规模为3607.3亿元，预计2017年市场依然会保持高速迅猛增长。

虽然2016年下半年以来，市场增长相对趋稳，但作为新兴行业，微商市场正处于高速发展期

，由于市场基数小，预计2017年市场依然会接近翻倍式增长，2017年微商行业市场总体规模

将达6835.8亿元，增长率为89.5%，尽管市场增长的加速度小幅放缓，但绝对增长速度依然领

先于传统电子商务等其他商业领域。

      目前，手机移动端的数据流量已经超过了PC客户端，微商已逐渐地得到人们的接受和认可

，并逐渐走向成熟。而其他的平台对微商也给予了不少方便之处，这为微商今后的发展铺了

一条光明之路。未来，微商行业的发展将步入成熟期，建立规范、完整的生态体系。



      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国微商市场深度评估与投资前景研究报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。 报告
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