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五、中国感冒药市场的销售概况

第二节2017年感冒药细分市场的发展分析

一、中成药及西药在感冒药市场上的发展
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四、中药感冒药市场的发展亟待大展宏图

第三节2017年中国感冒药报刊广告市场竞争简析
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三、感冒药市场发展的对策

第五节 2018-2024年感冒药市场的发展前景预测分析
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三、国际维生素产业的竞争新格局逐渐成型

第二节2017年中国维生素市场的分析

一、维生素的概述及分类
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四、解热镇痛抗炎药的零售市场综述
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二、美国解热镇痛药市场的发展趋势
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一、咽喉用药市场的整体概况

二、中国咽喉口腔用药零售市场简析

三、2017年国内咽喉产品的零售市场

四、2017年中国咽喉疾病用药报刊广告市场分析

五、咽喉疾病用药市场细分成为老产品新的出路
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第十三章2017年中国OTC行业市场竞争格局分析



第.一节2017年我国医药行业的SWOT分析

一、我国医药行业优势领域

二、医药行业面临的挑战及应对措施

三、我国医药企业的主要问题

第二节2017年年OTC药品营销竞争策略

一、2017年OTC药品营销策略

二、2017年OTC市场的营销战术及管理

三、医药企业OTC市场未来营销之路

四、走品牌之路将是OTC发展的途径

第三节 2018-2024年中国OTC行业市场竞争态势预测分析

 

第十四章 2017年中国OTC行业重点企业竞争力与关键性数据分析
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一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节云南白药集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节哈药集团股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析



六、企业成长能力分析

第四节江中药业股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节三精制药股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析
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一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第七节北京同仁堂股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第八节九芝堂股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析



三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第九节三九医药股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十节重庆太极实业（集团）股份有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析
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第六部分 OTC药品行业发展趋势与投资前景分析

第十五章 2018-2024年中国OTC药品市场的前景预测分析

第.一节2018-2024年中国医药行业的发展趋势分析

一、医药行业迎来药品降价不降利的新时代

二、医药市场发展趋势

第二节2018-2024年中国OTC药品市场的发展趋势

一、中国将发展成为国际最大的OTC市场

二、持续整合是未来中国OTC市场发展的态势

三、中国非处方药市场的发展潜力巨大

四、非处方药市场的发展前景广阔

第三节2018-2024年中国OTC行业盈利能力预测分析

 



第十六章2018-2024年中国OTC行业投资战略部署

第.一节 2017年中国医药行业投资概况（ZY LII）

一、医药业将进入黄金投资期

二、中国医药产业投资准入政策分析

第二节2018-2024年中国OTC行业投资机会分析

一、我国市场潜力巨大

二、OTC市场方兴未艾

三、感冒药执掌市场牛耳

四、中成药前途无量

五、老年疾病用药以及妇女、儿童用药市场发展迅猛

六、农村市场亟待开发

七、零售药品市场在竞争中继续快速增长

第三节2018-2024年中国OTC行业投资风险

第四节 投资观点（ZY LII）
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