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二、说明、目录、图表目录

       户外用品指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。这些设备包括：帐

篷、背包、睡袋、防潮垫或气垫、登山绳、岩石钉、 安全带、上升器、下降器、大小铁锁、

绳套、冰镐、岩石锤、冰爪、雪杖、头盔、踏雪板、 高山眼镜、羽绒衣裤、防风衣裤、毛衣

裤、手套、高山靴、防寒帽、冰锥、雪锥、炊具、炉具、多功能水壶、吸管或净水杯、指北

针、望远镜、等高线地图或其它资料、防水灯具、刀具等。

       户外用品行业是随着人们亲近大自然休闲生活方式兴起而发展起来的朝阳产业，它是广义

体育运动产业的一个分支，但在主要消费群体、产品功能、应用环境和文化内涵上又具有自

己鲜明的个性，兼具了体育用品、旅游用品、休闲服饰产业的部分特征。在中国，户外用品

行业是一个新兴的行业，1995年中国第.一家户外店在北京开业，这一年份也被公认为中国户

外用品行业的起始元年，至今只有短短10几年的历史。 

       2015年我国户外用品市场规模处于快速增长的成长阶段。2016年我国户外用品行业零售市

场规模约232.8亿元，同比2015年的221.9亿元增长了4.91%，户外用品行业出货金额约.1亿元，

同比2015年的123.1亿元增长了6.5%，如下图所示：     2007-2016年中国户外用品行业市场规模   

      资料来源：公开资料整理

       《2019-2025年户外用品行业深度研究与市场供需预测报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

       报告揭示了户外用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国户外用品行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国户外用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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2011-2016年全球户外用品市场规模走势图          资料来源：公开资料整理

2016年美国户外用品零售市场规模为129.1亿美元，欧洲市场户外用品市场规模为111.3亿美元

，日本国内规模为23.4亿美元，韩国市场在30.9亿美元左右。2012-2016年全球主要区域市场户

外用品规模统计（亿美元）     年份   美国   欧洲   日本   中国   韩国       2012年   114.7   101   17.9  

23   26.3       2013年   119.0   103.5   19.4   29.2   27.9       2014年   122.4   106.8   21.6   32.7   29.5       2015年 

 125.7   109.6   23.2   35.6   30.3       2016年   129.1   111.3   23.4   34.9   30.9    资料来源：公开资料整理

（不同币种按同期汇率折算）
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一、中国户外用品蕴藏巨大市场前景       

二、中国户外用品市场增长潜力大    

三、中国户外用品市场将迎来发展黄金时期    

四、中国户外用品市场兼并时代即将到来       

第四节 2019-2025年中国户外用品市场盈利预测分析   

 

第十三章 2019-2025年中国户外用品行业投资机会及风险规避指引    

第.一节 2014-2017年中国户外用品行业投资概况分析 

一、户外用品投资特性       

二、中国户外用品业投资优势分析    

第二节 2019-2025年中国户外用品行业投资机会分析   

一、大众化和专业化相结合的户外运动用品    

二、连锁化的专业零售渠道       

三、户外用品市场蕴含良好的投资机会    

四、极地户外用品市场有待开发       

第三节 2019-2025年中国户外用品行业投资风险预警

一、政策风险       

二、经营风险       

三、进入退出风险       

四、信贷风险       

 

第十四章 2019-2025年中国户外用品行业投资战略研究 

第.一节 户外用品店开店策略    



一、合理安排产品结构       

二、降低管理成本       

三、根据目标消费群选店址       

四、对户外活动有兴趣       

五、代理户外产品品牌       

六、组织活动策略

第二节 户外用品零售店投资方案解析     

第三节 二手户外用品店的投资建议  

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/224128P8MN.html

http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/224128P8MN.html

