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二、说明、目录、图表目录

      电视购物是现代零售业的一种新形态，利用在电视上播放广告片或电视节目来介绍、销售

商品。通过屏幕上显示的免费电话使观众（消费者）达成订购行为并提供免费送货上门服务

的销售方式。  

      我国电视购物的发展历程可以用&ldquo;起步早，成熟晚&rdquo;来概括，虽然上世纪90年

代初就已出现，但直到近几年，与电视购物契合的配套法律法规、监管体系才逐步趋于完善

，行业得以步入良性发展。根据商务部数据，2016年全国经新闻出版广电总局批准的34家电

视购物企业实现销售额366亿元，同比下滑8%。截至2016底，我国电视购物会员人数突破7500

万人，同比增幅超过10%，占全国总人口的5.4%，较2015年年提高0.4个百分点。 

      2016年在传统电视渠道规模持续下降的同时，以智能化、网络化为代表的新型电视购物渠

道保持高速增长，销售总额同比增长46%，占传统电视渠道销售总额比重较上年扩大9.5个百

分点，成为支撑增长的主要因素。以年轻消费群体为主导的移动视频购物销售额同比增

长174%，增幅是传统电视购物渠道的43.5倍，远高于实体店（67%）和外呼渠道（41%），是

电商企业实物商品零售额增速的6.7倍。 

      预计随着智能化的网络电视普及，电视购物产业将迎来新的发展时期。在发达国家，电视

购物时与超市相媲美的零售渠道。以美国为例，电视购物的销售额普遍要占到整个国家全年

消费品零售额的8%以上，而我国的产值还上不了台面。随着电视购物法律法规的完善，电视

购物产业前景无限。 
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10.5.5 企业最新发展动态

10.5.6 企业投资前景分析

10.6  家有购物集团有限公司竞争力分析

10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2 企业主营业务分析

10.6.3 企业竞争优势分析

10.6.4 企业经营状况分析

10.6.5 企业最新发展动态

10.6.6 企业投资前景分析

10.7  家家购物股份有限公司竞争力分析

10.7.1 企业发展基本情况

10.7.2 企业主营业务分析

10.7.3 企业竞争优势分析

10.7.4 企业经营状况分析

10.7.5 企业最新发展动态

10.7.6 企业投资前景分析

10.8  北京优购文化发展有限公司竞争力分析

10.8.1 企业发展基本情况

10.8.2 企业主营业务分析

10.8.3 企业竞争优势分析

10.8.4 企业经营状况分析

10.8.5 企业最新发展动态

10.8.6 企业投资前景分析

10.9  好易购家庭购物有限公司竞争力分析

10.9.1 企业发展基本情况

10.9.2 企业主营业务分析

10.9.3 企业竞争优势分析

10.9.4 企业经营状况分析

10.9.5 企业最新发展动态

10.9.6 企业投资前景分析

10.10  好享购物股份有限公司竞争力分析

10.10.1 企业发展基本情况



10.10.2 企业主营业务分析

10.10.3 企业竞争优势分析

10.10.4 企业经营状况分析

10.10.5 企业最新发展动态

10.10.6 企业投资前景分析

 

第十一章  2018-2024年中国电视购物行业发展趋势与投资机会研究

11.1  2018-2024年中国电视购物行业市场发展潜力分析

11.1.1 中国电视购物行业市场空间分析

11.1.2 中国电视购物行业竞争格局变化

11.1.3 中国电视购物行业互联网+前景

11.2  2018-2024年中国电视购物行业发展趋势分析

11.2.1 中国电视购物行业品牌格局趋势

11.2.2 中国电视购物行业渠道分布趋势

11.2.3 中国电视购物行业市场趋势分析

11.3  2018-2024年中国电视购物行业投资机会与建议

11.3.1 中国电视购物行业行业前景调研展望

11.3.2 中国电视购物行业投资机会分析

11.3.3 中国电视购物行业投资建议

 

第十二章  2018-2024年中国电视购物行业投资分析与风险规避

12.1  中国电视购物行业关键成功要素分析

12.2  中国电视购物行业投资壁垒分析

12.3  中国电视购物行业投资前景与规避

12.3.1 宏观经济风险与规避

12.3.2 行业政策风险与规避

12.3.3 上游市场风险与规避

12.3.4 市场竞争风险与规避

12.3.5 技术风险分析与规避

12.3.6 下游需求风险与规避

12.4  中国电视购物行业融资渠道与策略

12.4.1 电视购物行业融资渠道分析



1、银行抵押或信用贷款

2、股权融资

3、融资租赁

4、政府补助

5、民间借贷

12.4.2 电视购物行业融资策略分析

 

第十三章  2018-2024年中国电视购物行业盈利模式与投资规划建议规划分析

13.1  国外电视购物行业投资现状及经营模式分析

13.1.1 境外电视购物行业成长情况调查

13.1.2 经营模式借鉴

13.1.3 国外投资新趋势动向

13.2  中国电视购物行业商业模式探讨

13.2.1 行业主要商业模式

13.2.2 电视直销模式

13.2.3 家庭购物模式

13.3  中国电视购物行业投资投资前景规划

13.3.1 战略优势分析

13.3.2 战略机遇分析

13.3.3 战略规划目标

13.3.4 战略措施分析

13.4  最优投资路径设计

13.4.1 投资对象

13.4.2 投资模式

13.4.3 预期财务状况分析

13.4.4 风险资本退出方式

 

第十四章 研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  建议

14.2.1 行业投资策略建议

14.2.2 行业投资方向建议



14.2.3 行业投资方式建议
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