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二、说明、目录、图表目录

       中国人一向讲究&ldquo;礼尚往来&rdquo;，中国古代有&ldquo;千里送鹅毛，礼轻情义

重&rdquo;的说法，表示礼物的价值在于送礼者的善意和心意，而非礼物本身的价值。

       礼品定制比如：企业礼品手表，个性琉璃摆件、个性鼠标垫、个性炫彩贴、个性本本内包

。创意u盘、个性抱枕、个性马克杯、木版画、礼品移动电源等。

       这些礼品的优势：具有很浓郁的情感内涵，时尚、美观，既有观赏性、又有实用性，既包

含广泛的3C产品、也包括装饰品。

       定制礼品定制现如今一般都是依附电子商务平台发展的，所以我们只要在网上鼠标一点就

好了，比如说，连鸡蛋都可以再网上卖，难道还担心朋友过生日你不在他们身边就不能送生

日蛋糕做祝福吗？完全可以选择他同地区的蛋糕店定做一个就好了。

      可见，个性礼品定制不是仅仅能定制就可以，还需要一套线下的强大的仓储及高效物流体

系。如果有了仓储和物流，那么像蛋糕、鲜花这种保存条件特殊，但市场又十分广阔的礼品

，就能为个性礼品定制带来极大的商机，辅助以电子商务平台低成本而打出的&ldquo;低价

牌&rdquo;，我相信未来人们过生日都会在网上订蛋糕、送花，因为价格优势永远是影响商品

销量的第.一指标。2019Q1中国互联网平台用户规模走势        智研数据研究中心发布的

《2021-2027年中国礼品定制市场发展趋势与市场需求预测报告》共十四章。首先介绍了中国

礼品定制行业市场发展环境、礼品定制整体运行态势等，接着分析了中国礼品定制行业市场

运行的现状，然后介绍了礼品定制市场竞争格局。随后，报告对礼品定制做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国礼品定制行业发展趋势与投资预测。您若想对礼品定制产业有个

系统的了解或者想投资中国礼品定制行业，本报告是您不可或缺的重要工具。      本研究报告

数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏

观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，

企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各

类市场监测数据库。
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