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二、说明、目录、图表目录

       巧克力在中国发展的历史有50多年。规模生产从上世纪70年代开始，快速发展从90年代开

始，到目前为止生产量还不是很大。目前全国的总生产量为7万吨左右。巧克力产品作为食品

行业的重要组成部分，有着巨大的市场容量。目前，相对于欧美竞争激烈的巧克力市场来讲

，中国巧克力市场行业竞争程度还较低、竞争产品较少、发展潜力巨大，这样的一个市场无

疑是一个巨大的蛋糕，自然让西方巧克力巨头们垂涎三尺。目前，世界排名前二十位的重量

级巧克力企业已经全部进入中国，在上海超市中可见的进口或合资巧克力品牌已多达70多个

，进口巧克力品牌的不断加入加速了中国巧克力市场向国际化竞争演变的进程。目前，巧克

力品类的竞争企业大致分化成四大阵营：第一阵营是以德芙、吉百利、好时、费列罗，百乐

嘉利宝等为代表的一线外资品牌，牢牢占领着高档巧克力市场绝大部分份额；第二阵营是以

悠哈，明治，格力高，瑞士莲为代表的二线品牌，主导中高档巧克力市场，随时会改变目前

的品牌格局；第三阵营是以金帝，徐福记为代表的三线品牌，主导中档巧克力市场，消费受

众比较广大。第四阵营是东方豪威，申丰、金丝猴，恺撤威登等为代表的本土品牌，占据了

低档代可可脂巧克力市场的主要份额。  

      未来10年内，国内巧克力市场会以每年15%左右的速度高速增长，巧克力在中国正由奢侈

品向日常消费品转化。面对德芙、吉百利、雀巢、费列罗等洋品牌已经占优的局面，国内巧

克力厂商如何做大市场。市场调查结果显示，在消费者吃过的巧克力品牌中除德芙以87.5%位

居第一外，国产巧克力品牌金帝以34.2%排名第二位。金帝巧克力凭借中高档品牌定位，产品

口感好等特点，在消费者心中的知名度处于快速上升态势。吉百利在消费者吃过的巧克力品

牌中排名第三位，只占21.7%。进入消费者吃过的巧克力品牌前4-8位的依次是费列罗占13.3%

。怡口莲占13.3%，金丝猴占10.8%，士力架占5.0%和雀巢占3.3%。消费者最喜欢吃牛奶口味

的巧克力，占被调查人数的35.8%；其次是夹心巧克力，占22.4%；排在消费者喜欢吃的口味

第三位的是黑巧克力，占22.1%。往下依次是原味巧克力占11.6%，酒心巧克力只占2.1%，其

它口味占4.2%。可以看出，消费者喜欢吃的三种口味的巧克力产品分别是牛奶巧克力、夹心

巧克力和黑巧克力。消费者购买巧克力产品时最关注的因素是口味，占30.0%；品牌和价格共

同排在消费者关注因素的第二位，分别占20.9%。消费者购买巧克力产品时关注的其它因素还

有就是喜欢占9.1%，包装和质量分别占8.2%。由此不难总结出，有较高品牌知名度，口味好

，价格适中的巧克力产品应该是最能被消费者接受的。

      中国巧克力市场集中度较高，巧克力市场前三品牌市场占有率约46%，但市场仍然有较大

的竞争空间。通过对全国大型零售企业的月度、年度市场销售数据监测，2015年度中国巧克

力十大品牌排名如下：



      品牌名称   市场占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖率（%）       德芙   22.97   41.66 

 10.52       费列罗   13.83   19.68   9.93       好时   9.35   9.81   9.04       金帝   7.38   6.01   8.3       建达   4.36  

4.91   4       瑞士莲   3.59   1.41   5.04       士力架   3.27   1.5   4.44       明治   1.81   0.31   2.82       徐福记  

1.73   2.99   0.89       雀巢   1.65   1.68   1.63   

 2015年中国巧克力十大品牌市场占有率（单位：%）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国巧克力市场深度调查与产业竞争格局报告》共

十三章。首先介绍了巧克力相关概念及发展环境，接着分析了中国巧克力规模及消费需求，

然后对中国巧克力市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国巧克力面临的机遇及发展

前景。您若想对中国巧克力有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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五、风险

第五节 专家建议
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