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二、说明、目录、图表目录

       网约车是网络预约出租汽车的简称。在构建多样化服务体系方面，出租车将分为巡游出租

汽车和网络预约出租汽车。  

      2016年5月31日，教育部、国家语委在京发布《中国语言生活状况报告（2016）》。&ldquo;

网约车&rdquo;入选十大新词。2016年7月28日下午3点，交通运输部联合公安部等七部门公布

《关于深化改革推进出租汽车行业健康发展的指导意见》和《网络预约出租汽车经营服务管

理暂行办法》。针对备受关注的私家车参与网约车运营，新规明确私家车符合条件可转化为

网约车运营。新规给予网约车合法身份，将网约车车辆登记为&ldquo;预约出租客运&rdquo;。

      随着消费者需求的提升与供应端的不断升级改善，消费者的出行方式出现了较大的变化，

从而推动着约车和专车市场的逐渐增长。约车和专车四大关键推动因素分别是：未被满足的

出行需求；对于高端出行的需求增加；交通出行的购买力增强；政府扶持力度加大。

      最新政策动向标明，政府鼓励网约车业务规范发展，明晰对约车和专车业务的定位，并将

逐渐加强、细化对行业的管理办法。

      2016年上半年，网络预约出租车用户规模为1.59亿人，在网民中占比22.3%；网络预约专车

类用户规模为1.22亿人，在网民中占比17.2%；网络预约出租车和专车类用户在网民中的渗透

率为24.3%。

 2016年上半年网络预约出租车用户规模

 

      2015年中国整体出行需求为28亿次/天，其中约车/专车的潜在市场需求约为0.9亿次/天。

 出行方式       整体出行要求       约车/专车可替换的出行方式      可替换比例     出行方式   整体出

行要求   约车/专车可替换的出行方式   可替换比例       步行   25.75%   0   0       公共交通   32.30%  

0   0       专车   0.02%   0.05%   0.60%       非专车   0.10%   0.24%   1.30%       出租车   3.85%   9.18%  

36.4%       私家车   36.49%   86.99%   51.70%       个人租赁   0.11%   0.27%   1.10%       公司租赁、公司

自有黑车   1.25%   2.99%   7.9%       黑车   0.12%   0.28%   1.10%   

（注：整天出行需求为2812万次/天）

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国互联网专车市场深度调研及未来发展前景策略

分析报告》共九章。首先介绍了互联网专车行业市场发展环境、互联网专车整体运行态势等

，接着分析了互联网专车行业市场运行的现状，然后介绍了互联网专车市场竞争格局。随后

，报告对互联网专车做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网专车行业发展趋势与投

资预测。您若想对互联网专车产业有个系统的了解或者想投资互联网专车行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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