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二、说明、目录、图表目录

        胶原蛋白种类较多，常见类型为Ⅰ型、Ⅱ型、Ⅲ型、Ⅴ型和Ⅺ型。

       胶原蛋白因具有良好的生物相容性、可生物降解性以及生物活性，因此在食品、医药、组

织工程、化妆品等领域获得广泛的应用。2012-2017年中国胶原蛋白行业产量情况

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国胶原蛋白市场分析与投资前景分析报告》共十

四章。首先介绍了胶原蛋白相关概念及发展环境，接着分析了中国胶原蛋白规模及消费需求

，然后对中国胶原蛋白市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国胶原蛋白面临的机遇

及发展前景。您若想对中国胶原蛋白有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

       

报告目录：
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三、世界胶原蛋白技术分析



四、世界胶原蛋白需求形势分析

第二节 2016-2019年世界胶原蛋白主要国家地区运行分析

一、美国

二、日本

三、欧洲

第三节 2020-2026年世界胶原蛋白行业发展趋势展望

 

第三章 2016-2019年中国胶原蛋白行业市场运行环境分析

第.一节 2016年中国宏观经济环境分析

一、GDP历史变动轨迹分析

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2019年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2016-2019年中国胶原蛋白行业政策环境分析

一、《胶原蛋白肠衣卫生标准》

二、《保健食品注册管理办法(试行)》

三、《保健食品管理办法》

第三节 2016-2019年中国胶原蛋白行业社会环境分析

 

第四章 2016-2019年中国胶原蛋白行业运行状况分析

第.一节 2016-2019年中国胶原蛋白业运行综述

一、胶原蛋白亮点聚焦

二、胶原蛋白产品品牌透析中国胶原蛋白行业区域品牌发展分析     品牌   简介       德丽斯康胶

原蛋白   源自由德国的著名品牌，美国嘉吉公司为其世界500强合作伙伴，产品原料由具有百

年经验的胶原蛋白工厂生产。其产品受到欧美消费者的信赖和认可，在2009年进入中国后，

以年均30万用户的快速渗透力，迅速积累了100多万固定用户群体，成为国内胶原蛋白领军品

牌。       Lumi胶原蛋白   Lumi胶原蛋白，是一款全新配方的胶原蛋白饮品，富含5000mg小分子

胶原肽，能深层扩大内部储水空间，高效提升吸收力，充盈饱满基底层，让胶原弹力奇迹般

由内绽放。并具有&ldquo;复合8大营养配方&rdquo;，精氨酸、绿茶多酚、&beta;胡萝卜素、

苹果多酚、天然维生素C、E等营养。       汤臣倍健胶原蛋白   汤臣倍健胶原蛋白是由日本进口

的专利技术，原材料由深海鱼鳞中提取，其产品胶原蛋白分子量在5000D以下，有易于人体消

化吸收，此外，产品中还添加了由新西兰进口的TATUA乳铁蛋白，并特别配合维生素C，维

生素E和葡萄籽提取物，具有较佳的抗氧化功能。       姿美堂100%纯鱼胶原蛋白粉   姿美堂胶



原蛋白是近年来国产胶原蛋白品牌中异军突起的佼佼者。其产品以价格低、品质优、分子小

著称。颇受国内消费者青睐。姿美堂胶原取自天然渔场的高蛋白淡水鱼鱼鳞，经过29道工序

净化，粉剂色泽雪亮，纯净无异味，且流动性佳，易于溶解。具有润白、紧致、细嫩肌肤等

八大功效。       翌生美胶原蛋白   翌生美胶原蛋白的原材料来源于阿拉斯加深海鱼类的鱼皮，

纯天然无污染。该产品采用日本固相肽合成技术，研制成分子量在500道尔顿左右的小分子胶

原蛋白粉剂。而且，该产品运用长效寡肽技术，使寡肽达到粒径为11微米到16微米之间的细

微粒度，被机体自身形成的复合物质所包裹，可促进其在体内放缓水解度，使功效逐步释放

，达到长效美肤的功效。       安利胶原蛋白   安利胶原蛋白是100%美国原装产品，非国内生产

。其原料来源于纽崔莱北美自设农场，不添加任何人造香料、防腐剂、合成色素等。该产品

非纯胶原蛋白，除此之外，还含有甘氨酸、半胱氨酸、葡萄籽、问荆等天然生物类黄酮，及

针叶樱桃、柠檬等多种特殊植物因子萃取物。安利胶原蛋白可防止肌肤皱纹，促进肌肤再生

，同时具有丰胸、亮发的效果。       NeoCell水解胶原蛋白   NeoCell水解胶原蛋白同样来自美国

，Neocell   是美国专业品牌，一直致力于抗衰老及肌肤护理类产品的研发和生产。该产品

是NeoCell的主打之一，并以医药品级著称。其原材料来自于吃特殊草料的牛源，这点迥异于

以鱼类为原料的其他胶原蛋白品牌。但其不逊于鱼类胶原的功效，同样受到了消费的认可。   

   FANCL 胶原蛋白   FANCL是日本最具影响力的&ldquo;无添加剂&rdquo;护肤及健康食品品牌

。   FANCL胶原蛋白含有以高科技独家研发之三肽胶原蛋白，分子细小，极易被吸收。而且

其促进胶原蛋白合成效果获得了日本专利。FANCL配方独特，配料中含有2,600   毫克胶原蛋

白、赤藻糖醇、柠檬酸、维生素C、维生素E、&beta;-环状糊精等多种成分，具有速效修复掣

肘、为皮肤细胞提供能量，促进肤质白嫩、紧致、润滑，能有效改善肌肤干燥、粗糙及皱纹

等问题。       蒂芬妮胶原蛋白   蒂芬妮是国内胶原蛋白业界又一后起之秀，由青岛海龙保健品

研究所生产。其原材料来源于阿拉斯加州400米以下的深海鱼皮，经29道工序生产而成。该产

品口感较好，无任何添加剂，长期服用，有延缓衰老、美白肌肤等功效，其产品已受到消费

者的肯定。       伊美婷胶原蛋白   伊美婷胶原蛋白取自天然配方，不含添加剂，通过了安全性

和过敏性测试。其原料来自于深海鱼类蛋白质，并含有维生素C、葡萄糖酸锌、纤维素晶体

、淀粉、葡萄糖酸钙、硬脂酸镁等成分。伊美婷胶原蛋白价格较为昂贵，故普通消费者并不

推崇。   
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第二节 2016-2019年中国胶原蛋白行业技术分析

一、中国胶原蛋白实现产业化

二、水解胶原蛋白技术获得重大突破

三、利用皮革废料制取胶原蛋白技术
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一、日本胶原蛋白项目落户唐山

二、Lumi胶原蛋白以优质低价走俏大连
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三、我国中国胶原蛋白产品营销问题

第二节胶原蛋白产品市场突围策略

一、产品定位

二、营销创新

三、消费群体细分

四、产品宣传

五、胶原蛋白网络营销策略

六、一线品牌营销策略分析

第三节 2020-2026年中国胶原蛋白营销趋势

 

第七章 2016-2019年中国胶原蛋白相关所属行业主要数据监测分析

第.一节 2016-2019年中国胶原蛋白相关所属行业总体数据分析
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四、胶原蛋白与替代品竞争分析
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第.一节 2016-2019年中国美容市场现状分析

一、中国美容市场行业结构与管理体系概况

二、中国美容市场正处于新一轮&ldquo;洗牌期&rdquo;

三、美容市场竞争加剧国内品牌缺失高端

四、浅析美容市场中的法治化管理

第二节 2016-2019年美容消费市场分析

一、中国美容消费市场状况分析

二、中国美容消费群体的市场要求

三、国内美容顾客的消费心理

四、女性美容的消费群体分析

第三节 2016-2019年主要地区美容市场发展现状分析

一、上海整治医疗美容市场取得较大成效

二、上海美容市场展现良好发展前景

三、广州美容市场亟需洗牌

四、山西规范美容美发市场出台新标准

五、四川医疗美容市场的问题与对策

六、青岛民营企业争作美容市场龙头

第四节 2016-2019年美容市场存在的问题与对策分析

一、国内美容市场发展存在的问题

二、美容消费存在六大问题

三、中国美容市场发展的对策分析

 

第十四章 2020-2026年中国胶原蛋白行业发展前景与投资预测分析（）

第.一节 2020-2026年中国胶原蛋白行业发展前景

一、酶解生物活性胶原蛋白发展前景看好

二、胶原蛋白应用前景广阔

三、胶原蛋白/聚乙烯醇复合纤维具有良好市场前景

四、胶原蛋白功能性糖果的市场前景

第二节 2020-2026年中国胶原蛋白行业发展趋势

一、2020-2026年绿色产品将成为消费市场宠儿

二、2020-2026年胶原蛋白产品多样化趋势分析

三、2020-2026年胶原蛋白产品智能化趋势分析



四、2020-2026年胶原蛋白品牌价值的升级趋势

第三节 2020-2026年中国胶原蛋白市场前景预测

一、2020-2026年我国胶原蛋白的市场规模预测2017-2024年我国胶原蛋行业规模预测

二、2020-2026年我国胶原蛋白市场的年需求量

三、2020-2026年我国胶原蛋白的市场空间预测

第四节 2016-2019年中国胶原蛋白产业投资概况

一、中国胶原蛋白产业投资特性

二、中国胶原蛋白投资环境分析

第五节 2020-2026年中国胶原蛋白行业投资机会分析

第六节 2020-2026年中国胶原蛋白行业投资风险分析

第七节投资建议
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