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二、说明、目录、图表目录

 从商业模式来看，我国珠宝首饰企业可分为三类：1.以生产、加工为主：该类企业规模较小

，主要为珠宝产业集群基地的中小企业；2.集设计、生产和销售为一体：该类企业综合实力

较强，典型代表有周大福、老凤祥、潮宏基等；3.专注于品牌、渠道建设和运营：该类企业

行业整合能力较强、运营效率较高、市场扩张和品牌价值提升较快，典型代表如周大生。我

国珠宝首饰企业运营模式     

模式   

特征   

优势   

劣势   

主要企业       

以设计或生产为主的珠宝首饰加工企业   

以贴牌、代工为主   

在其所在的产业链条细分领域具有较强的竞争优势   

品牌形象不突出；发展规模有局限，渠道能力弱；毛利润低；综合实力较弱   

TTF、缘与美、百泰等       

一体化综合性珠宝首饰企业   

业务链条涵盖设计、生产、销售；全面发展   

易于维护整体品牌形象，塑造经典畅销系列产品；综合实较强   

运营成本较高；难以面面俱到；对企业综合管理能力要求较高   

周大福、周生生、老凤祥、潮宏基、明牌珠宝等       

专注于品牌和渠道建设的珠宝首饰运营企业   

依托品牌优势做深渠道建设   

有利于深度塑造品牌形象；渠道能力强，可较快实现企业规模化发展；毛利润水平较高   

对供应商和渠道商的管理能力提出了更高要求；设计能力较弱，缺少经典产品   

周大生等   

数据来源：公开资料整理

智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国中高端钻石珠宝行业市场监测与发展趋势研究报

告》共十一章。首先介绍了中国中高端钻石珠宝行业市场发展环境、中高端钻石珠宝整体运

行态势等，接着分析了中国中高端钻石珠宝行业市场运行的现状，然后介绍了中高端钻石珠

宝市场竞争格局。随后，报告对中高端钻石珠宝做了重点企业经营状况分析，最后分析了中



国中高端钻石珠宝行业发展趋势与投资预测。您若想对中高端钻石珠宝产业有个系统的了解

或者想投资中国中高端钻石珠宝行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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三、品牌专卖店

四、连锁专业卖场

第三节中高端钻石珠宝行业营销主要方式

一、体验营销

二、直复营销

三、情感营销
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第二章中国中高端钻石珠宝行业发展环境分析

第.一节全球经济环境分析



一、全球宏观经济形势

二、全球贸易环境

三、全球经济环境对行业发展的影响

第二节中国宏观经济环境分析

一、国民经济运行情况分析

二、消费价格指数CPI、PPI分析

三、全国居民收入情况解读

四、社会消费品中高端钻石珠宝总额分析

五、工业发展形势走势
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七、对外贸易进出口分析

八、宏观经济环境对行业的影响

第三节社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育情况分析
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五、生态环境分析
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三、行业未来规划

 

第三章中国中高端钻石珠宝行业运行现状分析

第.一节中国中高端钻石珠宝行业发展现状分析

一、行业发展阶段

二、行业发展总体概况

三、行业发展特点分析

四、行业发展存在的问题分析

五、行业问题解决建议
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一、营销渠道扁平化
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三、零售渠道品牌化

四、营销模式多元化

第三节2019-2025年中高端钻石珠宝行业市场运行现状

一、行业市场规模分析

二、行业资产规模分析

三、行业市场发展特点

第四节2019-2025年中高端钻石珠宝行业经营情况

一、行业销售量

二、行业销售额

三、行业利润总额

第五节2019-2025年中国中高端钻石珠宝行业企业分析

一、企业数量变化分析分析

二、不同规模企业结构分析

三、不同所有制企业结构分析

四、从业人员数量分析

第六节我国中高端钻石珠宝市场价格走势分析

一、中高端钻石珠宝市场定价机制组成

二、中高端钻石珠宝市场价格影响因素

三、中高端钻石珠宝价格走势分析

四、2019-2025年中高端钻石珠宝价格走势预测

 

第四章中高端钻石珠宝行业消费者行为分析

第.一节消费主体分析

国家统计局数据显示，2018年，我国城镇居民人均可支配收入3.64万元，同比增长8.30%

，2018-2024年CAGR为6.47%；城镇居民人均消费性支出为2.44万元，同比增长5.90%

，2012-2017CAGR为7.95%。

居民消费水平的不断提升促使富裕阶层兴起，据预测，到2020年，我国能负担得起汽车和普

通奢侈品等消费的&ldquo;主流&rdquo;消费群（年均消费额在1.6万-3.4万美元）将占我国城市

人口的51%，为近1.67亿户家庭。消费结构调整下，我国奢侈品消费不断攀升。2018年，我国



内地珠宝销售额增速达27%，仅次于化妆品、香水、个人护理用品（28%）。我国消费者群体

构成（%）

数据来源：公开资料整理

研究显示，中国年轻一代（80后）已成我国消费主力，20-29岁、30-39岁消费者未来计划购买

珠宝的占比分别为45%、44%，远高于40岁以上消费者的38%左右水平。不同年龄段消费者未

来计划购买珠宝的占比（%）

数据来源：公开资料整理我国城市居民分年龄消费总量情况（万亿元）

数据来源：公开资料整理

一、消费者年龄结构分析

二、消费者性别比例分析

三、消费者收入水平分析

四、消费者职业结构分析

五、消费者学历水平分析

第二节消费者行为特征分析

一、消费者购买频率

二、消费者购买单笔额度

第三节消费者购买产品分析

一、产品价格区间分析

二、产品种类及结构

三、产品品牌结构

第四节消费者购买关注因素分析

 

第五章中高端钻石珠宝行业重点市场分析

第.一节北京

一、北京珠宝消费市场分析

二、北京中高端钻石珠宝店数量分析

三、北京中高端钻石珠宝额分析

四、北京中高端钻石珠宝主要品牌分析

第二节上海

一、上海珠宝消费市场分析

二、上海中高端钻石珠宝店数量分析

三、上海中高端钻石珠宝额分析



四、上海中高端钻石珠宝主要品牌分析

第三节广州

一、广州珠宝消费市场分析

二、广州中高端钻石珠宝店数量分析

三、广州中高端钻石珠宝额分析

四、广州中高端钻石珠宝主要品牌分析

第四节深圳

一、深圳珠宝消费市场分析

二、深圳中高端钻石珠宝店数量分析

三、深圳中高端钻石珠宝额分析

四、深圳中高端钻石珠宝主要品牌分析

第五节武汉

一、武汉珠宝消费市场分析

二、武汉中高端钻石珠宝店数量分析

三、武汉中高端钻石珠宝额分析

四、武汉中高端钻石珠宝主要品牌分析

 

第六章中高端钻石珠宝行业竞争分析

第.一节行业五力模型分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节行业SWOT分析

一、行业发展优势

二、行业发展劣势

三、行业发展机会

四、行业发展威胁

第三节中高端钻石珠宝行业集中度分析

一、市场集中度分析

二、企业集中度分析



三、区域集中度分析

第四节中国中高端钻石珠宝行业竞争格局综述行业高端、中高端市场竞争格局     

品牌   

发展概况       

国际知名品牌   

定位奢华、高端，品牌文化悠久，设计和产品质量是其核心优势；渠道覆盖有限，仅局限一

、二线城市。       

港资品牌   

中高端市场领先品牌，产品设计时尚，渠道覆盖主要集中在一、二线城市，近年来也开始积

极布局三、四线城市。       

内地品牌   

渠道覆盖一线至四线，在渠道拓展方面，多采用加盟/经销模式。   

数据来源：公开资料整理2016年我国各类珠宝销售比例（%）

数据来源：公开资料整理

一、行业品牌竞争格局

二、行业企业竞争格局

三、行业主要产品

第五节中国中高端钻石珠宝行业企业竞争策略分析

一、价格竞争策略

二、差异化策略

三、多样化策略

三、服务细化策略

 

第七章中高端钻石珠宝行业成功案例分析

第.一节北京菜市口百货股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品介绍

三、企业经营情况分析

四、企业销售特点分析

第二节广东潮宏基实业股份有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品介绍



三、企业经营情况分析

四、企业销售特点分析
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一、企业发展概况

二、企业产品介绍
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四、企业销售特点分析

第八节中国黄金集团黄金珠宝有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品介绍

三、企业经营情况分析

四、企业销售特点分析



第九节周大福珠宝金行（深圳）有限公司

一、企业发展概况

二、企业产品介绍

三、企业经营情况分析

四、企业销售特点分析
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一、企业发展概况

二、企业产品介绍

三、企业经营情况分析

四、企业销售特点分析

 

第八章2018-2024年中高端钻石珠宝行业投资发展前景 (ZY GXH)

第.一节中国中高端钻石珠宝行业投资特性分析
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第三节2019-2025年中高端钻石珠宝行业发展趋势及前景

一、行业发展趋势分析
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第五节最具投资潜力的珠宝品牌

一、天生一对

二、吉盟首饰

三、和玉缘和田玉



 

第九章中高端钻石珠宝行业投资发展战略研究（ZYZF）

第.一节中高端钻石珠宝行业发展面临的挑战

一、去环节化

二、多元化经营模式

三、进入资本市场

四、消费群体两极化

五、行业洗牌后将更细分

六、加重广告投放

七、彩宝和K金消费猛增

八、外行跨界珠宝
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二、实施品牌战略的意义

三、企业品牌的现状分析
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五、品牌战略管理的策略

第四节中高端钻石珠宝行业投资战略及建议

一、2019-2025年行业投资战略
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