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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

       当前我国童装市场前十大品牌中以国内品牌为主，并且专业品牌与延伸品牌平分秋色。其

中巴拉巴拉优势突出，多年占据我国童装龙头地位，并且纵向来看其市场占有率不断提升，

横向来看，其市占率水平远远超过市占率排名第二的品牌。我国童装行业中市场占有率前四

位企业的占,有率之和（CR4）已由 2011 年的 5.80%提升到了 2016 年的 7.90%，同期前十位企

业的占有率之和（CR10）则由 9.20%提升到了 12.50%。我国童装市场集中度与发达国家仍存

在差距：对比美、英、日成熟市场的发展现状，童装消费通常会呈现较为集中的市场结构；

而我国童装行业市场龙头份额还有较大提升空间。我国童装市场集中度不断提高数据来源：

公开资料整理2016 年中国童装市场集中度仍远低于发达国家数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国童装市场运营状况分析及前景预测报告》共十

四章。首先介绍了童装行业市场发展环境、童装整体运行态势等，接着分析了童装行业市场

运行的现状，然后介绍了童装市场竞争格局。随后，报告对童装做了重点企业经营状况分析

，最后分析了童装行业发展趋势与投资预测。您若想对童装产业有个系统的了解或者想投资

童装行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章童装行业相关概述

1.1 童装行业定义及特点

1.1.1 童装的定义

1.1.2 童装产品分类

1.1.3 童装面料

1.2 童装行业经营模式分析

1.2.1 生产模式

1.2.2 采购模式

1.2.3 销售模式

 

第二章童装行业市场特点概述



2.1 行业市场概况

2.1.1 行业市场特点

2.1.2 行业市场化程度

2.2 进入本行业的主要障碍

2.2.1 资金准入障碍

2.2.2 市场准入障碍

2.2.3 技术与人才障碍

2.2.4 其他障碍

2.3 行业的周期性、区域性

2.3.1 行业周期分析

2.3.2 行业的区域性

2.4 行业与上下游行业的关联性

2.4.1 行业产业链概述

2.4.2 上游产业分布

2.4.3 下游产业分布

 

第三章 2018-2024年中国童装行业发展环境分析

3.1 童装行业法律环境

3.1.1 《婴幼儿及儿童纺织产品安全技术规范》

3.1.2 《儿童服装安全技术规范》

3.1.3 《纺织工业&ldquo;十三五&rdquo;规划》

3.1.4 政策环境对行业的影响

3.2 童装行业经济环境分析

3.2.1 宏观经济形势分析

1、2018年世界宏观经济形势

2、2018年国内经济环境

3、2018年国内经济形势展望

3.2.2 宏观经济环境对行业的影响

3.3 童装行业社会环境分析

3.4 童装行业技术环境分析

3.4.1 童装技术分析

3.4.2 童装技术发展水平



3.4.3 行业主要技术发展趋势

3.4.4 技术环境对行业的影响

 

第四章全球童装行业发展概述

4.1 2018-2024年全球童装行业发展情况概述

4.1.1 全球童装发展史

4.1.2 全球童装发展现状

4.1.3 全球童装发展特征

4.2 2018-2024年全球主要地区童装行业发展状况

4.2.1 欧洲

4.2.2 美国

4.2.3 日韩

4.3 2019-2025年全球童装行业发展前景预测

4.3.1 全球童装行业发展前景

4.3.2 全球童装行业发展趋势

4.4 全球童装行业重点企业发展动态

4.4.1 芬兰品牌Marimekko

4.4.2 LA品牌Wildfox Couture

4.4.3 英国品牌Rachel Riley

4.4.4 西班牙品牌Neck &amp; Neck

 

第五章中国童装行业发展概述

5.1 中国童装行业发展状况分析

5.1.1 中国童装行业发展总体概况

5.1.2 中国童装行业发展特点分析

5.2 2018-2024年童装行业发展现状2013-2016年我国童装（服饰）市场销售额占比前十名     品牌

名称   所属公司   2013（%）   2014（%）   2015（%）   2016（%）       巴拉巴拉   浙江森马服饰

股份有限公司   3.2   3.6   4.2   5       AdidasKids   阿迪达斯（中国）有限公司   0.7   0.7   0.8   1       安

奈儿   深圳市安奈儿股份有限公司   0.9   0.9   0.9   1       小猪班纳   东莞市小猪班纳服饰有限公司  

0.9   0.9   0.9   0.9       嗒嘀嗒   福建格林集团   0.9   0.9   0.9   0.9       红孩儿   红孩儿（中国）有限公

司   0.7   0.8   0.8   0.8       AntaKids   安踏体育用品有限公司   0.5   0.6   0.6   0.7       ABC   浙江起步儿

童用品有限公司   0.5   0.6   0.6   0.7       Disney   全威集团   0.5   0.6   0.6   0.6       NikeKids   耐克（中



国）有限公司   0.5   0.5   0.5   0.6   数据来源：公开资料整理
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