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一、报告报价

《2019-2025年中国钢铁电商市场竞争趋势预测及前景发展战略研究报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       近几年来，我国的钢铁电商数量越来越多，以&quot;钢厂、钢贸、物流、第三方资本及资

讯&quot;等为主体背景的平台多达上千家，宣称是做电商的也不少于200家。最近三年来，我

国的钢铁电商一跃成为国内发展最快的行业电商领头羊。

       钢铁电商在国内正广受认可。2018年全国钢铁电商平台线上钢材交易量占总交易量的10%

左右，2018年全国钢材交易量约为7.5亿吨，按10%折算相当于7500万吨钢材，也就是8000万吨

粗钢的量。2016年钢铁行业出现全行业亏损。重点统计钢铁企业实现销售收入28890亿元

。2018年1-5月，全国粗钢产量32995万吨，同比下降1.4%,降幅同比收窄0.2个百分点；钢材产

量45854万吨，增长1%,增速同比回落1.2个百分点。
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