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二、说明、目录、图表目录

       电影院线，简称&ldquo;院线&rdquo;。电影放映行业一种具有垄断性的经营体制。经营者

为发展和保护其经营利益，在某些城市或地区，掌握相当数量的电影院，建立放映网络，借

以垄断某国或某一电影制片公司新版影片的公映。中国最早出现的电影院线，是20世纪初

至20年代中期，由西班牙电影商人雷玛斯在上海建立的，由虹口、夏令配克、维多利亚等七

家电影院组成的电影院线；其后中国影戏院公司在平、津、沪等地也建成相当规模的电影院

线；20世纪20年代初中国电影资本家罗明佑在华北、东北建立电影院线；30年代，天一影片

公司企业家邵氏兄弟在新加坡、马来西亚等地组建南洋电影院线。现在港台等地仍有些电影

发行放映商采用电影院线体制。  

      2016年3月3日，万达集团旗下美国AMC院线与美国卡麦克院线(Carmike)签订并购协议

，AMC将出资11亿美元并购卡麦克院线。该并购使AMC在美国45州拥有663家影院、8380块

屏幕，成为全球最大的电影连锁院线，也使万达在中美两个全球最大的电影院线市场都占据

第一，进一步增加万达全球电影市场份额，扩大在好莱坞的影响力。

      院线并未表现集中趋势，前七大院线票房2014年共计164.8亿元，同比增长32.69%，低于行

业36%的整体增速。

 2015-2016年前七大院线的票房变化

 

      排名前三的万达院线、中影星美和大地院线的份额分别为14.34%、8.32%和7.94%。万达

以41元大幅领先行业平均，北京新影联和广州金逸珠江分别以39元和38元排在二三位。

 2014年院线票房排名

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国电影院线市场研究与投资可行性报告》共九章

。首先介绍了电影院线行业市场发展环境、电影院线整体运行态势等，接着分析了电影院线

行业市场运行的现状，然后介绍了电影院线市场竞争格局。随后，报告对电影院线做了重点

企业经营状况分析，最后分析了电影院线行业发展趋势与投资预测。您若想对电影院线产业

有个系统的了解或者想投资电影院线行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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