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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
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       唇彩在市场上销售强劲，增长快速，这与其不断推出新产品，新概念有着很大的关系

。2010年占彩妆市场的16.5%，2011年占15.7%，略有下降。但这丝毫没有撼动它零售份额排名

第三的地位。排名第三的是唇彩类产品，虽然也是略有下降，但整体来讲，唇彩在彩妆市场

上的零售份额和排名都相对稳定，市场正朝着一个良性的方向在发展。

       智研数据研究中心发布的《2012-2016年中国唇彩市场供需预测与未来发展趋势报告》共十

三章。首先介绍了国际唇彩市场发展动态、国际著名唇彩品牌在华销售市场状况等，接着分

析了中国唇彩行业市场发展环境，然后介绍了中国唇彩市场发展动态、中国唇彩行业市场营

销策略。随后，报告对中国唇彩行业竞争对手做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国

唇彩行业发展趋势及投资前景。您若想对唇彩产业有个系统的了解或者想投资唇彩行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国家统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

第一章 2012年国际唇彩市场发展动态分析

第一节 2012年国际唇彩市场发展综述

一、国际唇彩市场特点分析 

二、国际唇彩市场销售情况分析

三、国际唇彩市场价格分析

第二节2012年主要国家唇彩市场发展动态分析

一、美国

二、日本

三、韩国

四、法国

第三节 2012-2016年国际唇彩产业发展趋势分析

第二章 2012年国际著名唇彩品牌在华销售市场状况分析



第一节 欧莱雅

一、公司基本概况 

二、在华销售情况 

三、公司竞争力分析

四、公司国际化战略发展分析

第二节 美宝莲

第三节 迪奥

第四节 兰蔻

第五节 爱丽

第六节 娥佩兰

第七节 安娜苏

第八节 曼秀雷敦

第九节 资生堂

第十节 VOV

第三章 2012年中国唇彩行业市场发展环境分析

第一节　2012年中国经济环境分析

第一节 国内宏观经济环境分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2012年中国宏观经济发展预测分析

第二节 2012年中国唇彩行业政策环境分析 

一、《化妆品生产企业卫生规范》

二、《化妆品卫生监督条例》

三、《化妆品卫生监督条例实施细则》

四、《进出口化妆品监督检验管理办法》

第三节 2012年中国唇彩行业社会环境分析 

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、生态环境分析

五、中国城镇化率



六、居民的各种消费观念和习惯

第四节 2012年中国唇彩行业技术环境分析

第四章 2012年中国唇彩市场发展动态分析

第一节 2012年中国唇彩市场综合分析

一、中国唇彩行业特点分析

二、中国唇彩价格分析

三、唇彩品牌分析

第二节 2012年中国唇彩市场消费情况分析

一、MAC唇彩回味 

二、秋冬流行唇彩

三、最TOP的十款唇彩

第三节 2012年中国唇彩市场供应状况分析

第五章 2012年中国唇彩市场品牌深度调查分析 

第一节 2012年中国唇彩品牌市场调查分析 

一、品牌知晓率分析 

二、各年龄段唇彩的使用率分析 

三、不同类别唇彩产品市场中的品牌表现分析 

四、各主要唇彩品牌产品市场表现浅析

第二节 2012年中国唇彩市场占有率前10位的唇彩品牌调查分析

一、TOP10唇彩品牌市场占有率列表

二、TOP10唇彩品牌的产品介绍

三、通路、目标消费群、主要的价格定位、促销方式等

第三节 2012年中国唇彩主要生产厂商情况调查分析

一、国际性唇彩生产厂商的基本情况

二、生产能力、大陆市场的市场份额、主要品牌、销售渠道、全国专柜数量等

三、国内上规模的唇彩厂商的基本情况

四、产品的供应、生产能力、进出口情况、全国销售通路以及专柜等情况

第六章 2012年中国唇彩市场消费者调查分析

第一节 2012年中国唇彩市场消费者概况调查分析



一、消费者使用唇彩行为习惯的调查 

二、消费者收入情况与唇彩消费的关联调查以及国内分地区购买力情况

三、消费者年龄层次分析

第二节 2012年中国唇彩市场消费者偏好及消费意识调查

一、消费者最喜欢用的唇彩品牌分析

二、消费者对唇彩的关心程度分析

三、消费者对唇彩香味偏好分析 

四、消费者购买唇彩考虑的因素分析 

五、消费者购买唇彩的场所分布 

第三节 2012年中国唇彩市场消费认知情况调查分析

一、消费者对国产品牌唇彩性价比高认可情况分析

二、消费者对欧美系唇彩性价比高认可情况分析

三、消费者对韩系唇彩性价比高认可情况分析

四、消费者对日系唇彩性价比高认可情况分析

五、消费者对国产品牌唇彩时尚性认可情况分析

六、消费者对欧美系唇彩时尚性认可情况分析

七、消费者对韩系唇彩时尚性认可情况分析

八、消费者对日系唇彩时尚性认可情况分析

第七章 2012年中国唇彩行业市场营销策略分析

第一节 2012年中国唇彩市场构建定位分析

一、一级市场

二、二、三级市场 

第二节 2012年中国唇彩市场营销策略分析

一、专柜陈列策略 

二、媒体策略 

三、促销活动策略 

四、终端物料策略 

第三节 2012年中国唇彩市场竞争策略分析 

一、发展触手可及的销售渠道 

二、明星：品牌形象助推器 

三、整体提升品牌价值 



第八章2009-2011年中国化妆品制造行业数据监测分析

第一节 2009-2011年中国化妆品制造行业总体数据分析

一、2009年中国化妆品制造行业全部企业数据分析

二、2010年中国化妆品制造行业全部企业数据分析

三、2011年中国化妆品制造行业全部企业数据分析

第二节 2009-2011年中国化妆品制造行业不同规模企业数据分析

一、2009年中国化妆品制造行业不同规模企业数据分析

二、2010年中国化妆品制造行业不同规模企业数据分析

三、2011年中国化妆品制造行业不同规模企业数据分析

第三节 2009-2011年中国化妆品制造行业不同所有制企业数据分析

一、2009年中国化妆品制造行业不同所有制企业数据分析

二、2010年中国化妆品制造行业不同所有制企业数据分析

三、2011年中国化妆品制造行业不同所有制企业数据分析

第九章 2012年中国唇彩市场竞争格局分析

第一节 2012年中国唇彩竞争现状分析 

一 中国唇彩市场价格竞争分析

二、中国唇彩市场品牌竞争状况分析

三、中国唇彩市场渠道竞争状况分析

第二节 2012年中国唇彩产业集中度分析

一、唇彩市场集中度分析

二、唇彩区域集中度分析

第三节 2012年中国唇彩企业提升竞争力策略分析

第十章 2012年中国唇彩行业竞争对手分析

第一节 天津施文化妆品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析



第二节 金华市佳隆日化有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第三节 汕头一芙化妆品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第四节 扬州市中汇化妆品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第五节 义乌市欧雅化妆品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第六节 嘉兴市华盛化妆品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析



四、企业偿债能力分析

五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第十一章　2012年中国彩妆市场运行动态分析 

第一节 2012年国际彩妆市场发展分析

一、世界彩妆市场发展回顾

二、国际彩妆新兴市场表现更胜一筹

三、世界彩妆细分产品发展状况

第二节 2012年中国彩妆市场发展概况

一、中国彩妆市场的格局

二、中国彩妆市场驶入快车道

三、国内彩妆市场的可喜变化

四、高档彩妆品渐走俏市场

第三节 2012年中国彩妆细分市场发展状况分析

一、颊部彩妆

二、唇部彩妆

三、眼部彩妆

四、美甲用品

第三节 2012年中国彩妆消费市场分析

一、彩妆产品主要消费群体

二、消费者使用彩妆的场合

三、消费者购买彩妆的渠道

四、消费者对彩妆产品价格偏好

五、影响消费者购买彩妆产品的因素

六、中国彩妆消费市场的重要特点

第五节　2012年中国国产彩妆存在的问题分析

一、国产彩妆发展中的问题

二、国内彩妆品牌发展的困局

三、国内彩妆产品包装单纯模仿国际品牌

第六节　2012年中国彩妆企业发展策略分析

一、彩妆产品的包装策略



二、国产彩妆市场突围策略

三、中国彩妆企业的发展策略

第十二章 2012-2016年中国唇彩市场发展趋势预测分析

第一节 2012-2016年中国唇彩市场发展趋势预测分析

一、唇彩价格趋势分析

二、唇彩流行趋势分析 

三、化妆品制造业预测分析

第二节 2012-2016年中国唇彩市场预测分析

一、唇彩市场供给预测分析

二、唇彩市场需求预测分析

三、唇彩市场竞争格局预测分析

第三节 2012-2016年中国唇彩市场盈利预测分析

第十三章 2012-2016年中国唇彩市场投资前景及发展策略分析

第一节2012-2016年中国唇彩市场投资环境分析

第二节2012-2016年中国唇彩市场投资机会分析

一、唇彩投资吸引力分析

二、唇彩投资潜力分析

第三节 2012-2016年中国唇彩市场投资风险分析

一、市场风险分析

二、竞争风险分析

三、原材料风险分析

四、其他风险分析

第四节 专家投资建议
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