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二、说明、目录、图表目录

        糖果的包装虽然丰富了许多，但是，作为包装喜糖的专门设计还是很少见到，这个时期

人们大多都喜欢选择物美价廉的杂拌糖作为喜糖。这样，糖果种类不再单一，各类糖果混合

在一起五光十色也很好看，特别是用彩色玻璃纸包装的水果糖更夺目。  

      喜糖的消费群体大体分为高中低三个部分，他们对喜糖的要求各不相同。高档消费群体一

般指企业主、社会名流、巨额遗产继承人、金领职业人等高收入群体。他们的特点是，对喜

糖的要求非常高，不但重视品牌，而且强调个性，存在着一种炫耀心理；中档消费者一般是

中等收入的白领人士和工薪阶层。他们的特点是，喜爱价廉物美的喜糖，但对品牌和质量也

同样重视；底层消费群是弱势群体，他们的特点是对价格比较敏感，对喜糖的要求就是要传

达更多的喜庆。因此，个性化订制锁定的目标人群就目前来看应该是中高两个档次。针对这

两个档次消费群体需求的不同，也应有针对性地开发不同的产品。例如，对于高档消费群体

来说，印上新郎新娘的照片、带有音乐、包装豪华的盒装高级喜糖更符合他们想展示给来宾

最美好、最美妙的感受的需求；而对于中等收入的消费者来说，留有结婚日期的喜糖，以及

外包装有工艺或纪念价值的品牌喜糖，更符合其对喜糖的要求。

      《2016-2022年中国喜糖及包装市场深度研究与市场年度调研报告》由智研数据研究中心公

司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、公开资料提

供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权

威统计资料。

      报告揭示了喜糖及包装行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国喜糖及包装做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国喜糖及包装行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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