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一、报告报价

《2016-2022年中国乒乓球行业发展前景分析及投资策略咨询报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       乒乓球（ping-pong），中国国球，是一种世界流行的球类体育项目。兵乓球起源于英国

，&quot;乒乓球&quot;一名起源自1900年，因其打击时发出&ldquo;Ping Pong&rdquo;的声音而

得名，在中国大陆以&ldquo;乒乓球&rdquo;作为它的官方名称，香港及澳门等地区亦同。乒乓

球为圆球状，重2.53-2.70克，白或黄色，用赛璐珞或塑料制成，2000年悉尼奥运会之前国际比

赛用球的直径为38mm，2000年之后国际比赛用球的直径为40mm。运动员各站球台一侧，在

中间隔有横网的长274厘米、宽152厘米、高76厘米的球台上进行，用球拍击球（击法有挡、

抽、削、搓、拉等），球须在台上反弹后才能还击过网，以落在对方台面上为有效。比赛分

团体、单打、双打等数种；以11分为一局，采用五局三胜，七局四胜。  

      乒乓运动又是一项全身运动，健体健脑又健心。相对于足球篮球等运动，它没有直接的身

体对抗，自己可控制运动量，非常有利于普及。总之，这项运动特别适合中国的国情，得到

了国人的普遍喜爱，普及程度很高。

      多年来中国选手一直在乒乓球项目中有着极为出色的表现：男子项目中的王涛、孔令辉、

刘国梁，女子项目中的邓亚萍、乔红、王楠、张怡宁等冠军球员群星璀璨。回顾中国乒乓球

队队在历届奥运会上获得的金牌数：汉城奥运会2枚，巴塞罗那奥运会3枚，亚特兰大奥运会4

枚，悉尼4枚，雅典3枚&hellip;&hellip;多年来中国乒乓球队一直以&ldquo;梦之队&rdquo;的姿

态出现在奥运赛场上，乒乓球项目也是中国代表团最为稳固的夺金点之一。

      2013年我国乒乓球进口金额为425千美元，2014年我国乒乓球进口金额为533千美元。2013年

我国乒乓球出口金额为23079千美元，2014年我国乒乓球出口金额为25460千美元。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国乒乓球行业发展前景分析及投资策略咨询报告

》共八章。首先介绍了乒乓球行业市场发展环境、乒乓球整体运行态势等，接着分析了乒乓

球行业市场运行的现状，然后介绍了乒乓球市场竞争格局。随后，报告对乒乓球做了重点企

业经营状况分析，最后分析了乒乓球行业发展趋势与投资预测。您若想对乒乓球产业有个系

统的了解或者想投资乒乓球行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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