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二、说明、目录、图表目录

        国家邮政局统计数据来看，同城快递业务量增速和快递行业保持一致，但是对比两者收

入，同城快递业务收入增速几乎均高于行业平均增速，说明同城快递单件收入并没有出现持

续下跌，反倒是过去一段时间保持温和上涨趋势，价格甚至反超异地快递价格。同时餐饮外

卖等O2O新零售的兴起催生了同城配细分市场&mdash;即时配送的快速发展。据报告统计

，2017年国内即时配送订单总量达100亿件，同比大幅增长314%。即时配送订单总量大于国家

邮政局统计的93亿件，我们认为国家邮政局统计数据中并没有包括即时配送业务量。如果将

及时配送包含在同城快递中，那么同城快递市场规模将达到约1600亿元（734亿元同城快

递+936亿元的即时配送），假设同城跨地未来3年CAGR25%增速，即时配送保持CAGR50%增

速，预计2021年同城快递市场规模有望增长至近7000亿元。即使配送市场发展迅速数据来源

：公开资料整理

      智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国同城配产业深度调研与投资战略分析报告》共

十四章。首先介绍了中国同城配行业市场发展环境、同城配整体运行态势等，接着分析了中

国同城配行业市场运行的现状，然后介绍了同城配市场竞争格局。随后，报告对同城配做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国同城配行业发展趋势与投资预测。您若想对同城配

产业有个系统的了解或者想投资中国同城配行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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由于同城配存在需求分布分散、个性化需求强、时效性较高、对末端人力运力要求较高等特

点，而传统快递公司则擅长集中、中转、分拣、末端配送等标准化配送流程，因此传统快递

公司对于同城配的布局一直停步不前。目前同城快递中份额较大的即时配送市场牢牢地被蜂

鸟、新达达、美团外卖、百度骑士等互联网新型配送企业占据。而随着即时配送市场规模快

递增长，同城配这块越来越大的蛋糕吸引了传统快递公司的注意。目前顺丰和圆通已经开始

积极布局&ldquo;及时达&rdquo;产品，并且顺丰取得了不错的成效，其2017年同城配业务收入

实现3.7亿元营收，同比大幅增长636%，是公司增长最快的子业务。2017年国内同城配市场竞

争格局数据来源：公开资料整理2017年国内同城配客户占比情况数据来源：公开资料整理各

家快递公司布局同城配业务情况     

快递公司   

同城配业务布局情况       

顺丰控股   

已布局&ldquo;即刻送&rdquo;业务，业务覆盖一二级城市。满足同城客户高频、即时、个性化

小件同城配需求，配送时效在2小时以内。       

圆通速递   

已布局&ldquo;计时达&rdquo;业务，覆盖11个重点城市。业务包括即时配送服务，其服务于客

户周边范围3km内，即取即送，2小时內送达。       

韵达股份   

布局当天件快递服务，不过仅面向上海市区。       

百世快递   

没有布局当天到达的产品业务，市区保证次日达到       

中通快递   

仅布局&ldquo;次日达&rdquo;业务。       

申通快递   



没有时效性产品   数据来源：公开资料整理
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3、民营同城配比较优势分析

第六节中国民营同城配特许加盟模式转型分析

一、民营同城配特许加盟模式发展现状分析

1、特许加盟同城配企业的市场地位

2、主要特许加盟民营同城配品牌企业

二、特许加盟模式存在的缺陷与原因分析

三、特许加盟模式转型发展的必要性分析

四、特许加盟模式与自营模式的比较分析

五、特许加盟模式转型发展的目标和原则

1、特许加盟模式转型发展的目标

2、特许加盟模式转型发展的原则

六、特许加盟模式转型发展风险管理分析

1、转型发展风险因素分析

2、转型发展风险管理对策

 

第九章同城配业领先企业经营现状分析

第.一节中国同城配业企业总体发展状况分析



一、同城配业企业主要类型

二、同城配业企业资本运作分析

三、同城配业企业创新及品牌建设

四、同城配业企业国际竞争力分析

五、2017年同城配业企业排名分析

第二节中国领先同城配业企业经营现状分析

一、美团外卖

二、新达达

三、蜂鸟

四、百度骑士

五、闪送

六、顺丰

七、圆通

 

第十章同城配业&quot;十三五&quot;规划研究

第.一节同城配业&quot;十三五&quot;总体规划

一、同城配业&quot;十三五&quot;规划纲要

二、同城配业&quot;十三五&quot;规划指导思想

三、同城配业&quot;十三五&quot;规划主要目标

第二节&quot;十三五&quot;规划解读

一、&quot;十三五&quot;规划的总体战略布局

二、&quot;十三五&quot;规划对经济发展的影响

三、&quot;十三五&quot;规划的主要精神解读

第三节&quot;十三五&quot;区域产业发展分析

一、&quot;十一五&quot;区域发展态势与存在问题

二、&quot;十三五&quot;我国区域政策的基本走向

三、&quot;十三五&quot;区域产业布局与产业转移

第四节&quot;十三五&quot;时期同城配业热点问题研究

一、行业服务发展热点问题

二、产业增长方式转型问题

三、行业产业链延伸问题

四、行业产业转移及承接



第五节&quot;十三五&quot;规划将为同城配业找到新的增长点

 

第十一章中国同城配行业市场前景预测

第.一节同城配公司盈利的关键要素分析

一、扩大品牌知名度并加强网点建设

二、根据跨国企业的业务特点提供供应链解决方案

三、规范市场秩序

四、发展客户关系管理

五、重视人员素质的提升

第二节2020-2026年同城配业市场发展前景

一、2020-2026年同城配业市场发展潜力

二、2020-2026年同城配业市场发展前景展望

三、2020-2026年同城配业细分行业发展前景分析

第三节2020-2026年同城配业市场发展趋势预测

一、2020-2026年同城配业行业发展趋势

二、2020-2026年同城配业市场规模预测

三、2020-2026年同城配业行业应用趋势预测

四、2020-2026年细分市场发展趋势预测

第四节2020-2026年中国同城配业行业供需预测

一、2020-2026年中国同城配业行业供给预测

二、2020-2026年中国同城配业行业需求预测

三、2020-2026年中国同城配业行业供需平衡预测

 

第十二章2020-2026年同城配业投资机会与风险防范

第.一节同城配业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、同城配业投资现状分析

第二节2020-2026年同城配业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会



三、重点区域投资机会

四、同城配业投资机遇

第三节2020-2026年同城配业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、服务操作风险

三、服务管理风险

四、服务组织风险

五、关联产业风险及防范

六、产品结构风险及防范

七、其他风险及防范

第四节中国同城配业投资建议

一、同城配业未来发展方向

二、同城配业主要投资建议

 

第六部分

第十三章2020-2026年同城配业面临的困境及对策

第.一节2013年同城配业面临的困境

第二节同城配业企业面临的困境及对策

一、重点同城配业企业面临的困境及对策

1、重点同城配业企业面临的困境

2、重点同城配业企业对策探讨

二、中小同城配业企业发展困境及策略分析

1、中小同城配业企业面临的困境

2、中小同城配业企业对策探讨

三、国内同城配业企业的出路分析

第三节中国同城配业存在的问题及对策

一、中国同城配业存在的问题

1、我国同城配行业面临的生存困境

2、中国同城配业存在的隐患

3、我国同城配的标准化滞后

二、同城配业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机



2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户营销策略

4、重点客户管理

5、实施重点客户战略需解决的问题

第四节中国同城配行业发展策略分析

一、同城配行业发展的影响因素分析

二、中国同城配行业发展策略分析

1、同城配行业总体发展策略分析

2、中小型同城配企业发展策略

3、同城配企业的发展方向分析

三、中国同城配行业营销策略分析

1、国际同城配巨头营销策略

2、同城配企业经营战略分析

3、同城配企业营销案例分析

 

第十四章同城配业投资战略研究

第.一节同城配业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节同城配行业的投资特性

一、投资规模

二、风险性

三、竞争性



四、盈利性

第三节投资同城配行业的关键因素

一、经营资质

二、资本投入

三、网络规模

四、人力资源

第四节同城配行业投资优势和机遇

一、宏观经济形势看好

二、国人对物流业的重视

三、同城配业发展的有利因素

四、全球经济一体化的契机

五、信息技术发展带来的机遇

第五节对我国同城配业品牌的战略思考

一、同城配业品牌的重要性

二、同城配业实施品牌战略的意义

三、同城配业企业品牌的现状分析

四、我国同城配业企业的品牌战略

五、同城配业品牌战略管理的策略

第六节同城配业经营策略分析

一、同城配业市场细分策略

二、同城配业市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、同城配业新产品差异化战略

第七节同城配业投资战略研究

一、2013年同城配业投资战略

二、2020-2026年同城配行业投资战略

三、2020-2026年子行业发展战略

 

第十五章研究结论及投资建议

第.一节同城配业研究结论及建议

第二节同城配业子行业研究结论及建议

第三节同城配业投资建议



一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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