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二、说明、目录、图表目录

      北斗产业链包括空间卫星、地面系统、终端设备以及运营服务。经过多年发展，北斗产业

链上下游产品的研发和产业化逐渐趋于成熟，2010年，面向北斗一代系列的芯片、终端、系

统集成和运营服务领域市场规模达到15亿元水平。2012年北斗二代系统开始试运营，未来随

着北斗二代系统组网逐渐完成，及其产业化进程不断加快和市场化程度的深入，行业快速增

长将长期持续。借鉴美国GPS发展的经验和历程，预计待北斗二代系统正式运营后，首先应

用在军用领域，随后将在行业应用领域遍地开花，最后逐步实现大众消费的规模应用，北斗

产业正站在高速发展的&ldquo;黄金十年&rdquo;的起点。

     2014年北斗产业将迎来高速发展机遇。从政策层面来看，北斗是国家安全的核心系统之一

，政府对于北斗的重视达到了前所未有的高度，到2020年就必须建成由30余颗卫星及地面运

行控制系统组成的全球卫星导航系统；从行业层面来看：根据《国家卫星导航产业中长期发

展规划》，到2020年我国卫星导航产业规模超过4000亿元，北斗贡献率达到60%，重要应用领

域达到80%以上，而2013年中国卫星导航产业规模为1040亿元，其中北斗的渗透率仅为9.8%，

这意味着北斗产业规模将从100亿市场迅速扩张到2000亿元以上的市场。 

     目前导航的国内应用市场已被分割成军用、民用市场，而后者又有大众应用和行业应用市

场之分。军用市场主要以北斗产品和服务为主，2013年开始小批量生产，预计将逐步放量。

行业应用市场增长迅速，目前虽然仍以GPS导航系统为主，但政府主导的北斗应用大有星火

燎原之势，GPS替代已成大势所趋。大众应用市场上随着智能手机销量的快速增长，带导航

功能的终端用户数量激增。此外，汽车前装、后装用户及终端数量也保持稳定增长。该领

域GPS系统应用已经趋于成熟，市场占有率极高，北斗系统的大众化普及才刚刚开始。然而

随着北斗各环节成本的逐步摊薄，北斗GPS双模产品将成为冲击这一桎梏的有力武器，北斗

大众化应用井喷指日可待。

 北斗导航产业规模预测（单位：亿元）

 

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国北斗导航市场深度评估与投资战略研究报告》

共十二章。首先介绍了北斗导航相关概念及发展环境，接着分析了中国北斗导航规模及消费

需求，然后对中国北斗导航市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国北斗导航面临的

机遇及发展前景。您若想对中国北斗导航有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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