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二、说明、目录、图表目录

      目前国内计量检测机构规模普遍偏小，布局分散，壁垒较多，市场集中度不高，竞争较为

激烈。据产业研究院统计，2014年，中国检验检测市场内共有质量检验检测机构28340家。其

中，政府检测机构仍然处于主导地位，占有近60%;外资检测机构占据了约32%;国内民营检测

机构则占据低于11%。  

      近年来，国家相关部门持续发布促进计量检测机构整合发展的产业政策，行业细分领域龙

头借助资本渠道，通过兼并收购等外延式方法快速扩张，形成跨区跨界经营的新竞争态势。

      从2006-2014年我国检验检测行业的市场规模增速来看，行业整体保持了较高的增速。

      数据显示，未来几年我国检验检测市场规模增速将会逐年放缓，预计到2022年，我国检验

检测行业的市场规模将超过5000亿元。
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1.27.4 企业市场地位分析

1.27.5 企业主要客户分析

1.27.6 企业全球布局分析

1.27.7 企业在华布局分析

1.27.8 企业最新发展动向

1.28 法国必维国际检验集团（BV）发展经验借鉴

1.28.1 企业发展简况分析

1.28.2 企业经营情况分析



1.28.3 企业主要业务分析

1.28.4 企业市场地位分析

1.28.5 企业主要客户分析

1.28.6 企业全球布局分析

1.28.7 企业在华布局分析

1.28.8 企业最新发展动向

1.29 美国保险商试验所（UL）发展经验借鉴

1.29.1 企业发展简况分析

1.29.2 企业经营情况分析

1.29.3 企业主要业务分析

1.29.4 企业市场地位分析

1.29.5 企业主要客户分析

1.29.6 企业全球布局分析

1.29.7 企业在华布局分析

1.29.8 企业最新发展动向

1.30 苏州UL美华认证有限公司

1.30.1 机构发展简况分析

1.30.2 机构检测资质分析

1.30.3 机构业务范围分析

1.30.4 机构营销网络分析

1.30.5 机构发展规模分析

1.30.6 机构科研实力分析

1.30.7 机构发展优劣势分析

1.31 英国天祥集团（Intertek）发展经验借鉴

1.31.1 企业发展简况分析

1.31.2 企业经营情况分析

1.31.3 企业主要业务分析

1.31.4 企业市场地位分析

1.31.5 企业主要客户分析

1.31.6 企业在华布局分析

1.31.7 企业最新发展动向

1.32 德国莱茵集团（RWE）发展经验借鉴



1.32.1 企业发展简况分析

1.32.2 企业经营情况分析

1.32.3 企业主要业务分析

1.32.4 企业市场地位分析

1.32.5 企业主要客户分析

1.32.6 企业全球布局分析

1.32.7 企业在华布局分析

1.32.8 企业成功关键因素

1.32.9 企业最新发展动向

1.33 南德意志集团（S&uuml;D）发展经验借鉴

1.33.1 企业发展简况分析

1.33.2 企业经营情况分析

1.33.3 企业主要业务分析

1.33.4 企业全球布局分析

1.33.5 企业在华布局分析

1.33.6 企业发展战略分析

1.33.7 企业成功关键因素

1.33.8 企业最新发展动向

 

第7章 中国第三方检测机构发展与经营剖析

1.34 质检系统检测机构发展与经营剖析

1.34.1 中国检验认证集团

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

（8）机构投资与重组分析

（9）机构最新发展动向

1.34.2 中国建材检验认证集团



（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构检测项目分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构营销网络分析

（8）机构发展优劣势分析

1.34.3 中国食品药品检定研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析

（5）机构业务网络分析

（6）机构主要客户分析

（7）机构研发投入分析

（8）机构研发实力分析

（9）机构发展优劣势分析

1.34.4 上海机动车检测中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构检测项目分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构营销网络分析

（8）机构发展优劣势分析

（9）机构最新发展动向

1.34.5 云南省产品质量监督检验研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析



（4）机构检测范围分析

（5）机构主要客户分析

（6）机构研发投入分析

（7）机构研发实力分析

（8）机构发展优劣势分析

1.34.6 深圳市计量质量检测研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构目标客户分析

（5）机构营销网络分析

（6）机构发展规模分析

（7）机构市场拓展模式与手段

（8）机构发展优劣势分析

（9）机构战略规划分析

（10）机构最新发展动向

1.34.7 国家食品质量监督检验中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测项目分析

（5）机构科研实力分析

（6）机构营销网络分析

（7）机构发展优劣势分析

1.34.8 山东省产品质量监督检验研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构检测能力分析

（5）机构科研实力分析

（6）机构营销网络分析

（7）机构发展优劣势分析



（8）机构最新发展动向

1.35 检验检疫机构发展与经营剖析

1.35.1 中国检验检疫科学研究院

（1）机构发展概况

（2）机构检测项目

（3）机构检测能力

（4）机构人力资源

（5）机构检验范围

（6）机构客户资源能力

（7）机构发展优劣势分析

1.35.2 深圳市检验检疫科学研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析

（5）机构主要客户分析

（6）机构研发投入分析

（7）机构研发实力分析

（8）机构发展优劣势分析

（9）机构最新发展动向

1.35.3 浙江省检验检疫科学技术研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构主要客户分析

（5）机构研发投入分析

（6）机构发展优劣势分析

1.35.4 辽宁省检验检疫科学技术研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构发展优劣势分析



（5）机构发展与转型战略

1.35.5 湖南省检验检疫科学技术研究院

（1）机构发展简况分析

（2）机构组织机构分析

（3）机构发展规模分析

（4）机构检测资质分析

（5）机构检测范围分析

（6）机构业务网络分析

（7）机构研发投入分析

（8）机构研发实力分析

（9）机构发展优劣势分析

1.35.6 北京检验检疫技术中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构发展规模分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构检测范围分析

（5）机构研发投入分析

（6）机构研发实力分析

（7）机构发展优劣势分析

1.35.7 福建出入境检验检疫局检验检疫技术中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构研发投入分析

（5）机构研发实力分析

（6）机构发展优劣势分析

（7）机构发展与转型战略

1.35.8 湖北出入境检验检疫局检验检疫技术中心

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构业务网络分析



（5）机构主要客户分析

（6）机构研发投入分析

（7）机构研发实力分析

（8）机构发展优劣势分析

1.36 私营与外资检测机构发展与经营剖析

1.36.1 华测检测认证集团股份有限公司（CTI）

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围与方向

（4）机构目标客户分析

（5）机构营销网络分析

（6）机构市场拓展模式

（7）机构科研实力分析

（8）机构经营情况分析

（9）机构发展优劣势分析

（10）机构战略规划分析

（11）机构最新发展动向

1.36.2 谱尼测试集团股份有限公司（PONY）

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

1.36.3 通标标准技术服务有限公司

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析



（7）机构发展优劣势分析

（8）机构投资与重组分析

1.36.4 中测测试科技有限公司

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

1.36.5 深圳中检联检测有限公司（SAG）

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构业务网络分析

（5）机构主要客户分析

（6）机构发展优劣势分析

（7）机构最新发展动向

1.36.6 江苏省优联检测技术服务有限公司（UTS）

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构业务范围分析

（4）机构营销网络分析

（5）机构发展规模分析

（6）机构科研实力分析

（7）机构发展优劣势分析

1.36.7 上海绿环商品检测有限公司

（1）机构发展简况分析

（2）机构检测资质分析

（3）机构检测范围分析

（4）机构主要客户分析

（5）机构研发实力分析



（6）机构发展优劣势分析

1.36.8 浙江方圆检测集团股份有限公司

（1）机构发展简况分析

（2）机构组织结构分析

（3）机构检测资质分析

（4）机构业务范围分析

（5）机构营销网络分析

（6）机构发展规模分析

（7）机构科研实力分析

（8）机构发展优劣势分析

 

第8章 中国第三方检测行业发展趋势与前景预测

1.37 中国第三方检测行业发展机遇分析

1.37.1 中国城镇化建设机遇分析

1.37.2 中国外贸规模扩大机遇分析

1.37.3 居民生活质量意识提升机遇

1.37.4 经济全球化带来的机遇分析

1.37.5 市场发展的不成熟提供了机遇

1.38 中国第三方检测行业发展风险预警

1.38.1 检测机构公信力风险分析

1.38.2 国家检测政策风险分析

1.38.3 检测市场竞争风险分析

1.38.4 检测技术风险分析

1.39 中国第三方检测市场发展趋势与前景预测

1.39.1 中国检测市场规模预测分析

1.39.2 中国第三方检测市场规模预测
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