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二、说明、目录、图表目录

       大枣饮料是以红枣为主料，辅以胡萝卜、山楂、桂圆、白糖等料制成。不添加任何食用色

素、香精和防腐剂，是一种新型的绿色保健饮料。  

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国大枣饮料行业深度研究与投资战略研究报告》

共十二章。首先介绍了大枣饮料行业市场发展环境、大枣饮料整体运行态势等，接着分析了

大枣饮料行业市场运行的现状，然后介绍了大枣饮料市场竞争格局。随后，报告对大枣饮料

做了重点企业经营状况分析，最后分析了大枣饮料行业发展趋势与投资预测。您若想对大枣

饮料产业有个系统的了解或者想投资大枣饮料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一章 中国大枣饮料行业概述
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第三节 产业链概述

 

第二章 中国大枣饮料经济环境及产业发展环境分析

第一节 经济发展环境分析
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四、行业未来运行环境总述

第三节 发展环境分析

一、政策环境

二、社会环境

三、技术环境

 



第三章 行业发展现状分析

第一节 行业规模

红枣有调节细胞生长与抗衰老的作用，在预防心血管疾病和治疗缺铁性贫血也有一定功效，

同时红枣能保持皮肤、骨骼、牙齿、毛发健康生长，促进视力和生殖机能良好地发展。常食

大枣可治疗身体虚弱、神经衰弱、脾胃不和、消化不良、劳伤咳嗽、贫血消瘦，养肝防癌功

能尤为突出。

随居民收入水平的提升与对健康生活品质的追求，我国枣产品市场规模近年来稳步提升

。2014年，中国枣产品市场规模约478.1亿元，预计2015年将达到534.2亿元，2010-2015

年CAGR为14.2%。红枣食用历史悠久，且在传统医学里，红枣具有健脾、养胃、补血等多种

良好的养生保健功能，随着消费升级和对健康的重视，红枣市场有望继续快速扩容。

2009-2015年全国枣产品销售额

原枣仅仅需要简单的清洗即可食用，方便、味道甜美，是天然的零食。市场上出售也多以原

枣产品为主，在红枣行业近550亿的市场规模中，原枣消费占绝大部分。近年来，红枣的初加

工产品如枣干、枣粉等产品，深加工产品如枣奶、枣饮料等，也快速增长，但是占比仍然较

低。

2009-2015年枣粗加工与深加工比例情况

第二节 投资现状
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第四节 近三年发展状况回顾

第五节 行业发展中存在的问题

 

第四章 2015年中国大枣饮料市场竞争力与市场竞争格局

第一节 行业业发展的&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析

一、&ldquo;波特五力模型&rdquo;介绍
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三、机遇
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第二节 主要销售渠道分析

第三节 行业广告与促销方式分析

第四节 行业价格竞争方式分析

第五节 行业国际化营销模式分析
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第六章 大枣饮料国内重点生产厂家分析

第一节 郑州太阳谷生物科技有限公司

一、企业简介

二、产品介绍

三、经营情况

四、未来发展趋势
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三、经营情况

四、未来发展趋势
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四、未来发展趋势

第五节 新郑隆基生物科技食品有限公司

一、企业简介

二、产品介绍

三、经营情况

四、未来发展趋势

 

第七章 行业消费调查
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二、行业并购发展机会及建议

三、行业市场机会及发展建议

四、大枣饮料行业发展现状及存在问题

五、大枣饮料行业企业应对策略
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第一节 我国出口及增长情况

2011-2015年我国大枣饮料出口金额增长走势

第二节 国内产品2013-2015年进出口数据分析

2011-2015年我国大枣饮料进口金额增长走势



第三节 2017-2022年国内产品未来进出口情况预测
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一、可能涉及的倾销及反倾销
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第十二章 市场预测及行业项目投资建议（ZY LH）

第一节 中国生产、营销企业投资运作模式分析
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