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二、说明、目录、图表目录

       房车，又称&ldquo;车轮上的家&rdquo;，兼具&ldquo;房&rdquo;与&ldquo;车&rdquo;两大功

能，但其属性还是车，是一种可移动、具有居家必备的基本设施的车种。房车是由国外引进

的时尚设施车种，其车上的居家设施有：卧具、炉具、冰箱、橱柜、沙发、餐桌椅、盥洗设

施、空调、电视、音响等家具和电器，可分为驾驶区域、起居区域、卧室区域、卫生区域、

厨房区域等，房车是集&ldquo;衣、食、住、行&rdquo;于一身，实现&ldquo;生活中旅行，旅

行中生活&rdquo;的时尚产品。  

      国务院关于加快旅游产业快速发展的政策支持刺激了中国露营地的建设，国内将在未来数

年内建设超过4000个标准露营地，更多的房车企业加入到研发房车的队伍，房车产品越来越

丰富，可选择性多，国内民众的消费理念的转变及对房车了解熟悉也加强了中国房车旅游行

业的快速发展。整个旅游行业的发展会带动房车生产商的研发生产热情。两者相互促进相辅

相成。如今传统的乘坐旅行车的旅游市场正在淡化，汽车旅游领域发展最快最成熟的当属以

自驾车为主的中档旅游市场，而房车旅游正是中档旅游市场最令人瞩目的部分。房车旅游也

是我国自驾游旅游由发展到成熟的必然环节。

 2014-2018年中国房车保有量及销售量增长预测

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国房车产业发展现状与前景趋势研究报告》共十

九章。首先介绍了房车行业市场发展环境、房车整体运行态势等，接着分析了房车行业市场

运行的现状，然后介绍了房车市场竞争格局。随后，报告对房车做了重点企业经营状况分析

，最后分析了房车行业发展趋势与投资预测。您若想对房车产业有个系统的了解或者想投资

房车行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2016年1-6月全国汽车产量统计表     月份   汽车产量_当期值(万辆)   汽车产量_累计值(万辆)   

汽车产量_同比增长(%)   汽车产量_累计增长(%)       2016年6月   211.3   1311.4   8.1   6       2016年5

月   208.7   1099.3   4.1   5.6       2016年4月   220.2   889.3   4.3   5.5       2016年3月   255.4   668.6   8.9   6.5   

   2016年2月   -   412.6   -   5.3   

 2009-2015年中国汽车总销量
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